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Prologo

Estimados lectores,

La crisis del Covid-19 ha sentado las bases para
una nueva era marcada por la imprevisibilidad.
En este nuevo mundo caracterizado por la crisis
y la imprevisibilidad, no tenemos mas remedio
que ser resilientes y capaces de adaptarnos a las
grandes perturbaciones, desarrollando estrategias
y soluciones a largo plazo para estos nuevos y
complejos retos.

Desde principios de ano, los precios mundiales
de los alimentos se han disparado debido a las
interrupciones en la cadena de suministro mundial,
las condiciones meteoroldgicas adversas y el
aumento de los precios de la energia.jLa FAO acaba
de publicar un estudio que muestra que los precios
de los alimentos estan en su nivel mas alto desde
201! Estos aumentos suponen una pesada carga
para los mas pobres del mundo y amenazan con
crear protestas a nivel mundial.

El aumento de la vulnerabilidad de las cadenas de
suministro debido al cambio climético, el impacto de
lapandemia COVID-19y los recientes conflictos como
la guerra de Ucrania, exigen el desarrollo de sistemas
alimentarios robustos y territoriales que puedan ser
resilientes frente a todos estos factores de riesgo.

Laimportancia de los mercados mayoristas durante
la pandemia de COVID-19 fue crucial para minimizar
las interrupciones en la cadena de suministro de
alimentos y reducir la volatilidad de los precios.
Varios estudios de la ONU han demostrado que los
paises con mercados mayoristas sufrieron menos
interrupciones de suministro o crisis alimentarias
durante la pandemia de Covid-19.

Durante este periodo, los paises de todo el mundo
tomaron conciencia del papel fundamental
que desempenan los mercados mayoristas
para garantizar la seguridad alimentaria y una
distribucién resistente de los productos frescos.
En un momento en el que los gobiernos estan
preocupados por el riesgo de una gran escasez
de alimentos y una futura crisis alimentaria,
unas cadenas de suministro de productos
frescos soélidas y localizadas serdn esenciales
para mitigar los trastornos. Los mercados
mayoristas ya han demostrado ser actores clave
en la comercializacion de grandes cantidades
de productos frescos a escala nacional y
regional. Como nuestra infraestructura redne a
un gran numero de comerciantes con multiples
proveedores, nuestras cadenas de suministro
son mas sélidas que cualquier otra en caso de
interrupcién. El WUWM nunca ha dejado de
buscar acciones innovadoras para fomentar la
cooperacion entre las partes interesadas con
el fin de apoyar soluciones y facilitar la toma
de decisiones rapida para mejorar la seguridad
alimentaria mundial.

Afinales del mes pasado, los miembros de la Junta
Directiva de la WUWM se reunieron en Paris para
celebrar la primera reunién del afo, en la que
adoptamos el plan anual de 2022 para nuestra
organizacion y sus planes estratégicos regionales.
Durante esta reunién, también ratificamos nuestro
compromiso de convertir a la WUWM en una
organizacion lider en el impulso de la transicién
hacia la sostenibilidad en nuestro sector.

Los retos que queremos abordar requieren que
todos los actores de la cadena agroalimentaria
trabajen juntos con un enfoque sistémico. Por
eso, en los préximos anos, nos comprometemos
areforzar las colaboraciones y a crear coaliciones
para garantizar la transicién hacia sistemas
alimentarios sostenibles, promover el consumo
de dietas saludables y lograr un sector alimentario
neutro en carbono.

Esta edicidon de «En Accidn» estarad dedicada a
compartir con ustedes con mas detalle nuestros
planes de accién regionales para 2022. Con
objetivos globales en mente, pero especificos para
cada region: Europa, Asia, Africa y América, con
planes estratégicos locales adaptados a su situacion
geogriéfica, social y econémica. La WUWM se
enorgullece de presentar estos planes regionales a
través de las palabras de sus Directores Regionales.
Ademas, esta edicién del boletin también incluye
los aspectos mas destacados de la préxima
campana anual de la WUWM «Ama tu mercado
local», que este ano se centrara en «Come fresco,
come local». También encontrara articulos sobre
nuestra participacion en diversos eventos, como el
Taller Regional Africano de ONU-Habitat y la Feria
Agroalimentaria de Qatar.

Estoy convencido de que la transicion hacia
sistemas alimentarios sostenibles debe ser una
de las principales prioridades de nuestro sector
en los préximos anos, y los mercados mayoristas
desempenan un papel fundamental en su éxito.

Espero que estén tan entusiasmados como nosotros,
y les agradezco su continuo apoyo y participacion.

Le saluda atentamente

Stephane Layani,
Presidente de la WUWM



En el punto
de la mira:

La WUWM participo en el taller
regional «Leaving No Place Behind:
Fortaleziendo los lazos entre zonas
urbanas y rurales en Africa «, un
taller regional dirigido por ONU-
Habitat en Guinea Conakry.

Africa es la regién del mundo que se urbaniza
mas rapidamente, pero al mismo tiempo se
amplia la brecha entre las ciudades y el campo.
En este sentido, es fundamental reducir esta
brechay las desigualdades que conlleva.

El Presidente de la WUWM, Stéphane Layani,
y la Directora Regional de la WUWM para
Africa, Eva Marone, participaron en el cuarto
taller del programa «No dejar ningun lugar
atras: reforzar los vinculos urbano-rurales
en Africa», celebrado en Guinea Conakry
del 14 al 18 de marzo. El taller, dirigido por
ONU-Habitat y otras organizaciones como
la FAO, el CNUDR, el FIDA y la CEPA, forma
parte de un proyecto global de desarrollo de
los vinculos urbano-rurales en cuatro paises
africanos: Camerun, Guinea Conakry, Nigeria
y Tanzania.

UN@HABITAT

Hasta ahora se han conseguido importantes
logros, como la definicion de los paises
objetivo, el establecimiento de prioridades
para la URL, seguido de la recogida y el
analisis de datos, el establecimiento de
recomendaciones politicas y la organizacién
efectiva de actividades e iniciativas de
desarrollo de capacidades en algunos
contextos. En concreto, el proyecto ha
presentado una serie de actividades que
incluyen el desarrollo y la aplicacién
de herramientas, metodologias y otros
instrumentos de conocimiento utiles
que se pretenden compartir entre los
participantes de los distintos paises del
proyecto. El taller regional representdé la
actividad final del proyecto, para reunir a
los responsables politicos de los cuatro
paises, los paises vecinos y los socios del
proyecto para compartir sus experiencias
desde 2018 y discutir una estrategia eficaz
para la URL a nivel regional. De hecho, los
talleres incluyeron una sesién especifica
de intercambio en la que el gobierno de
Guinea, ONU-Habitat y otros socios pudieron
presentar sus iniciativas y proyectos.

La WUWMW participé en el taller con
la participacién activa de su Presidente,
Stéphane Layani, y de su Directora y Jefa
del Grupo Regional Africano, Eva Marone,
que pronunciaron sendos discursos en esta
ocasion. El Sr. Layani destacé la importancia
de estructurar y modernizar la cadena de
suministro de alimentos en Africa para
garantizar la seguridad alimentaria en las
préximas décadas. Subrayé la importancia
del programa de la URL en la regién africana,




una regién especialmente afectada por la
pérdida de alimentos. El Sr. Layani senalé que
«en algunos paises africanos, las pérdidas de
alimentos alcanzan casi el 40% de la produccion
total». Esto es inaceptable, sobre todo teniendo
en cuenta el nimero de personas que mueren
de hambre en la regién, las dificultades
econdmicas de los agricultores y la extensién de
las tierras altamente degradadas. Los mercados
mayoristas modernos son una infraestructura
esencial para garantizar un entorno alimentario
sostenible. Relnen alimentos producidos
por agricultores de todos los tamanos, lo que
facilita el acceso al mercado de los pequeinos
y medianos agricultores en comparacién con
otros agentes. También pueden ayudar a reducir
significativamente las pérdidas de alimentos,
reforzar los vinculos entre el campo y la ciudad,
promover las cadenas cortas y estabilizar los
precios, contribuyendo asi a mejorar la calidad
de vida de los agricultores y la poblacién urbana.
Las camaras frigorificas pueden, por ejemplo,
prolongar la vida util de algunos productos entre
2y 20dias.

La Sra. Eva Marone subrayé la necesidad de
una fuerte cooperacion entre el sector privado
y las politicas gubernamentales para invertir
en un sector de alimentos frescos eficiente,
moderno y estructurado, como unica forma
de lograr la seguridad alimentaria y garantizar
que la creciente poblacién urbana tenga
acceso a dietas sanas, asequibles, seguras y
diversificadas. La inversion publica es necesaria
para desarrollar todas las infraestructuras
esenciales para crear entornos alimentarios
territoriales sostenibles: «Los paises africanos
necesitan un sistema logistico fiable, lugares
transparentes donde todos puedan comerciar,
buenas instalaciones de almacenamiento y el
desarrollo de la cadena de frio.

Los mercados mayoristas pueden
desempenar un papel en este sentido, al
ser la infraestructura que refuerza el vinculo
entre las zonas rurales y las ciudades: «Los
mercados mayoristas son plataformas de
intercambio entre los productores rurales y
los consumidores urbanos. Al permitir a los
pequenos y medianos agricultores acceder
a los mercados y vender sus productos,
los mercados mayoristas maximizan sus
oportunidades y garantizan la inclusidon de
las comunidades rurales», subrayé Marone.

La WUWM espera cooperar con la regién
africana y compartir su experiencia en el
sector mayorista. Actualmente, la WUWM
estd presente en algunos paises africanos,
como Sudafrica y Costa de Marfil, y estamos
trabajando para aumentar nuestro alcance
en el continente y desarrollar una comunidad
exitosa en el sector del suministro de
alimentos frescos a través de las acciones
de nuestro grupo regional. Ademas de
las asociaciones y la cooperacién con
organizaciones internacionales como ONU-
Habitat, Eva Marone y Stéphane Layani
concluyeron sus intervenciones invitando
a todas las partes interesadas a la primera
conferencia regional africana de la WUWM,
prevista para junio de 2022.



Entrevista

con Grace Githiri,

planificadora urbanay
territorial de ONU-Habitat,
sobre el taller regional

Este taller fue la cuarta parte de un proyecto
mas amplio llamado «No dejar ningun lugar
atras» que tiene como objetivo fortalecer
la URL en la region africana, un programa
que comenzé en 2018. ;Podria presentar
brevemente el proyecto?

El proyecto «Leaving No Place behind:
Strengthening Urban-Rural Links in Africa» tenia
como objetivo apoyar a cuatro paises africanos,
Camerun, Guinea Conakry, Nigeria (Estado de
Niger) y Tanzania (Zanzibar). El objetivo era
reforzar los vinculos urbano-rurales y salvar la
brecha urbano-rural mejorando la capacidad
de los responsables de la toma de decisiones
y de los agentes del cambio a todos los niveles
para recopilar y utilizar pruebas que promuevan
marcos, estrategias y planes de accién
intersectoriales y multinivel para un desarrollo
territorial integrado e inclusivo. El proyecto se
ejecutd bajo la direccion de ONU-Habitat, con
contribuciones coordinadas de la FAO, el IDRC, el
FIDAy la CEPA, entre otros, en los cuatro paises.

Los vinculos urbano-rurales afectan a una
gran variedad de areas tematicas, desde la
planificaciéon regional y territorial hasta el
fortalecimiento de las ciudades pequefias e
intermedias, desde la facilitacién de los flujos
espaciales de personas, productos, servicios e
informacién hasta la promocién de los sistemas
de seguridad alimentaria, por nombrar sélo
algunos. Debido a esta complejidad, las
estrategias para fortalecer los vinculos urbano-
rurales deben desarrollarse mediante un enfoque
intersectorial, a diferentes niveles de gobierno
-nacional, regional y local- y con la participacién
de muchas partes interesadas, como las
diferentes agencias de la ONU, los socios de
desarrollo internacionales y locales, la sociedad
civil, las empresas del sector privado y el mundo
académico. La integracién de los aspectos

de la vinculacién urbano-rural en los marcos
nacionales y regionales, como las politicas
urbanas nacionales, facilitaria el didlogo entre los
gobiernos nacionales, las autoridades regionales
y/olocalesy las partes interesadas pertinentes,
asi como entre los paises participantes.

¢Puede hablarnos de los logros y avances
conseguidos hasta ahora?

Algunos de los principales logros son:
« Cuatro talleres regionales

» Mas de 15 talleres y reuniones de partes
interesadas a nivel nacional

» Mas de 20 materiales/informes de conocimiento
elaborados

» Mas de 1.500 participantes en las actividades
del proyecto y mejora de la capacidad de la URL.

« Elaboracion y publicacién de dos recopilaciones
de estudios de caso sobre vinculos urbano-rurales.

« En breve se publicard un conjunto de
herramientas sobre los vinculos entre la ciudad y
el campo utilizado en el proyecto.

« La primera parte del curso de aprendizaje
electrénico de la URL, desarrollado a partir de los
éxitos del proyecto, estara pronto a disposicion
del publico.

¢Podria compartir con nosotros los
principales obstaculos a los que se han
enfrentado los paises participantes y algunas
de las lecciones aprendidas durante estos
anos de trabajo?

Covid-19 ha sido un obstaculo importante al que
se han enfrentado todos los paises del proyecto
y ha dificultado la realizacion de actividades,
en particular las reuniones y las actividades de
recogida de datos que implican una interaccion
fisica. También provocé un cambio en las
prioridades de las partes interesadas hacia las
crisis sanitarias y las intervenciones reales para
abordar los problemas resultantes.

La inadecuacion de los datos desglosados fue
también un obstaculo importante, ya que la
mayoria de los paises y los fondos limitados no
permitieron la recopilacién y actualizacion de datos
agregados para los respectivos paises. Se hicieron
recomendaciones a las oficinas de estadistica que
participan en futuros censos y recopilaciones de
datos para que desglosen los datos por zonas
urbanas y rurales, entre otros parametros.




La reestructuracion del gobierno, por ejemplo en
Guinea, que tuvo lugar en septiembre de 2021, tuvo
un impacto efimero y las actividades del proyecto
se retrasaron.

¢Cuales son los puntos mas criticos en los que
hay que hacer hincapié para conseguir «no
dejar piedra sobre piedra» en los sistemas
alimentarios segun el programa?

Un punto clave que surgié del proyecto y de los
debates del taller fue la necesidad de vincular a los
productores de alimentos con los consumidores
(urbanos). Las actividades que tienen lugar entre
estos dos actores alimentarios extremos son
esenciales e integrales para garantizar que los
espacios y las comunidades urbanas y rurales se
beneficien. Estas actividades se ven facilitadas
por infraestructuras como carreteras, mercados
y tecnologia que facilitan los vinculos entre
productores y consumidores.

¢Puede compartir con nosotros los principales
resultados de este cuarto taller?

El principal resultado de esta reunién fue un
importante consenso entre los paises del proyecto
sobre la necesidad de tomar medidas urgentes
para integrar los vinculos urbano-rurales en la
planificacién y la politica. También recomendaron
que las autoridades locales y nacionales inviertan
en mejorar el flujo de alimentos, incluso a través de
las infraestructuras pertinentes que conectan las
zonas urbanas y rurales.

Haciéndose ecodelodichoporel Sr.Layaniyla
Sra. Marone en sus discursos introductorios,
Africa es la regién que mas rapidamente se
urbanizay crece en el mundo, y se espera que
su nimero aumente en los préximos 15 aios.
Sin embargo, también se espera que aumente
la diferencia de desarrollo entre las zonas
rurales y las urbanas. ;Como piensa evitarlo?

La brecha entre el campo y la ciudad es una
realidad a la que tendran que enfrentarse los
gobiernos de Africa. La rapida urbanizacién,
debida a la migracién del campo a la ciudad,
estd ejerciendo una enorme presion sobre las
(grandes) ciudades. Las grandes ciudades y
areas metropolitanas ya estan creciendo de forma
no planificada y ampliando sus limites hacia las
zonas periurbanas, las areas rurales circundantes
y el interior. Cuando las ciudades se expanden
de forma tan descontrolada, en algunos casos
consumen valiosas tierras agricolas (cercanas).
Los fragiles ecosistemas se estan transformando
en zonas urbanas, lo que repercute en recursos
ecoldgicos como los rios, la pesca y los bosques.
Los esfuerzos para reducir la brecha urbano-
rural no son una tarea que un solo organismo o
institucion pueda realizar en un dia. Es una realidad
que Africa requerir4 los esfuerzos conjuntos de los
organismos y las partes interesadas a todos los
niveles y de los diferentes sectores que trabajan
en el continuo urbano-rural. Estos esfuerzos van
desde el establecimiento de marcos politicos,
legislativos, de planificacién y de gobernanza
eficaces hasta la asignacién deliberada de recursos
financieros y la aplicacion de estrategias.

¢Cual cree que es el papel de los mercados
mayoristas en el apoyo a la URL?

Los mercados mayoristas de alimentos son
el primer lugar donde aterrizan los alimentos
procedentes de los productores y distribuidores
en la mayoria de los contextos, antes de llegar
al consumidor. Por tanto, son parte integrante
del vinculo entre los productores rurales y los
consumidores urbanos



Entrevista

con Boubacar
Sidighi Diallo,

representante de Guinea Conakry

¢Podria exponer brevemente las razones
por las que su pais decidié participar en
este proyecto y cuales son los principales
resultados del proyecto global para su pais?

El objetivo de este proyecto es ayudar a los
paises africanos a reforzar las capacidades de
los agentes publicos y privados que participan
en la conduccién de politicas, estrategias y
planes. El objetivo principal es comprender
mejor la relacién urbano-rural y encontrar formas
de integrar mejor esta relacion en el diseno, la
aplicacién, el seguimiento y la evaluacion de los
documentos de planificacion.

Guinea se sumo a este proyecto por necesidad,
ya que, como muchos otros paises, sobre
todo en vias de desarrollo, se enfrenta a una
urbanizacién galopante, cuyas consecuencias
son bien conocidas (expansién urbana,
apariciéon de barrios precarios, pérdida de
tierras agricolas, etc.) y a la aplicacién de
politicas socioecondmicas que distan mucho
de ser integradoras y sostenibles (éxodo
rural, destruccién de ecosistemas naturales,
aislamiento de zonas rurales, etc.)

Sin duda, Guinea también ha aprovechado
una oportunidad con la reactivaciéon de la
planificacién urbana gracias al apoyo de ONU-
Habitat, del que este proyecto es uno de los
componentes.

En cuanto a los resultados obtenidos, podemos
senalar

La revision de los marcos, politicas,
estrategias y planes centrados en las relaciones
urbano-rurales;

- La organizacion de varios talleres para
sensibilizar y capacitar a los actores
publicos y privados (gestores y agentes de la
administracion, miembros de la sociedad civil,
investigadores, socios técnicos y financieros,
etc.) sobre la importancia de las relaciones
urbano-rurales, pero también y sobre todo
sobre la recogida e interpretacién de datos.

« La definicién compartida de las
prioridades nacionales (infraestructuras
y transportes, servicios sociales bdésicos,
actividades econdmicas, medio ambiente)
sobre las relaciones urbano-rurales y las
recomendaciones para la aplicacién de
marcos, politicas, estrategias y planes;

» La puesta en comun de esta experiencia
guineana con los paises en los que se ha
llevado a cabo este proyecto URL, es decir,
Camerun, Nigeria y Tanzania. Digamos que
ha habido un aprendizaje compartido de las
realidades de las relaciones urbano-rurales en
estos diferentes paises y de las cuestiones de
desarrollo relacionadas con ellas.

¢Podria compartir con nosotros los principales
obstaculos a los que se ha enfrentado su pais
y algunas de las lecciones aprendidas durante
estos afnos de trabajo?

Puede decirse que los principales obstaculos no
son especificos de Guinea, ya que el progreso del
proyecto se vio muy frenado por Covid-19, con su
conjunto de prohibiciones. Estos afos de trabajo
han demostrado que en Guinea existe un interés
por trabajar en este tema de las relaciones urbano-
rurales, con una necesidad real de formacion y
capacitacién para los encargados de llevar a cabo
marcos, politicas, estrategias y planes.

r——
*



Lo que estad en juego es mucho (cohesién
territorial, transporte y transformacién de
productos agricolas, seguridad alimentaria,
promocién del acceso a los derechos para todos
los ciudadanos urbanos y rurales, etc.) y los retos
son inmensos pero no insuperables (formaciény
capacitacion, produccién de datos, etc.), siempre
que exista una verdadera voluntad politica a
todos los niveles invirtiendo masivamente en
las prioridades nacionales definidas durante la
ejecucion de este proyecto

¢Cuales son los puntos mas criticos en los que
hay que hacer hincapié en su pais si queremos
conseguir «no dejar ningun lugar atras» en
los sistemas alimentarios segtn el programa?

En cuanto a la inclusiéon en los sistemas
alimentarios, ya es importante invertir en
la construccién y rehabilitacion de vias de
comunicacion (carreteras, caminos rurales
y comunitarios, estructuras de paso), en
desarrollos hidroagricolas para facilitar la
produccién y el transporte de productos
agricolas. La transformacién de estos productos
agricolas es esencial para mejorar los ingresos
rurales y aumentar el valor anadido. Ademas,
hay que construir y equipar espacios (mercados
mayoristas y minoristas, etc.) que cumplan las
normas técnicas y sanitarias para vender esta
produccidn agricola y local.

La clave es garantizar la disponibilidad de
productos de calidad en cantidades suficientes
para los consumidores finales en el mercado
nacional, lo que requiere la optimizacién
de los sistemas de produccién, transporte,
almacenamiento y distribucién.

¢Puede hablarnos de los logros y avances
conseguidos hasta ahora?

El taller regional brindé la oportunidad de
compartir las experiencias de los 4 paises
mencionados con prioridades comunes, en
particular las infraestructuras y el transporte,
y la necesidad de promover la investigacion y
el desarrollo en el continente africano sobre
las relaciones urbano-rurales. Y este es, de
hecho, el interés de la colaboracién entre
ONU-Habitat y la Universidad de Nairobi para
desarrollar la investigacion y la formacién sobre
las relaciones urbano-rurales. Por el momento,
con el apoyo técnico de ONU-Habitat, cada
pais esta trabajando en la formulacién de sus
propias perspectivas para el seguimiento de la
fase piloto de este proyecto. Este trabajo podria
compartirse mas adelante.

En el caso concreto de Guinea, se podria llevar
a cabo un importante trabajo con WUWM,
por ejemplo, en un estudio en colaboracién
con ONU-Habitat sobre la optimizacién de la
cadena de suministro de ciertos productos
esenciales para la seguridad alimentaria del
pais. Este estudio podria dar lugar a un plan para
desarrollar mercados mayoristas a nivel nacional
para diferentes productos basicos que permitan
un suministro regular en cantidad para todos
a escala nacional. En mi opinién, hay mucho
gue explorar aqui'y su experiencia en diferentes
paises y continentes puede ayudar a estructurar
esta reflexiéon en una légica de optimizacion de
los canales de distribucién a escala nacional.
En cualquier caso, ha quedado claro que los
mercados son topes entre las ciudades y el
campo, verdaderos conectores entre las zonas
urbanasy rurales.



Entrevista

con Abdul Hussaini
representante de Niger

¢Puede decirnos brevemente por qué su pais
decidio unirse a este proyecto y cudles son
los principales resultados del proyecto global
para su pais?

El Estado de Niger participé en el proyecto
de la UNDA «Leaving No Place behind»
(No dejar ningln lugar atrds) como parte
de la colaboracién actual entre el Gobierno
del Estado de Niger y ONU-H4&bitat en la
aplicacién del Programa de Apoyo Urbano del
Estado de Niger (NSUSP). Este proyecto forma
parte del compromiso del Gobierno del Estado
de crear ciudades compactas, conectadas,
socialmente inclusivas y autosuficientes, con
un componente centrado en el fortalecimiento
de los vinculos urbano-rurales para salvar las
brechas de desarrollo urbano-rural, fomentar
el continuo urbano-rural, etc.

Como resultado de una serie de actividades
y sesiones técnicas durante los compromisos
nacionales y regionales, los resultados
en el Estado de Niger son: una mayor
concienciacién sobre la importancia del
continuo urbano-rural; una mayor capacidad
para recopilar datos fiables para la toma
de decisiones basadas en pruebas para
abordar los desafios urbanos y regionales;
la formulacién de politicas y estrategias
basadas en pruebas para fortalecer los
vinculos urbano-rurales y mejorar los medios
de vida de las poblaciones urbanas y rurales
y mejorar su desarrollo econdmico y social.

¢Podria compartir con nosotros los principales
obstaculos a los que se ha enfrentado su pais
y algunas de las lecciones aprendidas durante
estos afnos de trabajo?

Algunos de los obstaculos encontrados
en la ejecucién del proyecto son: recursos
financieros inadecuados: durante el periodo
del proyecto, el equipo de la URL del Estado
de Niger carecia de recursos financieros
para facilitar la recogida de datos y otras
actividades, lo que sin embargo retrasé las
actividades del proyecto.

Otro obstaculo imprevisto pero formidable
fue el inicio de la pandemia de Covid-19 y el
aumento de la inseguridad en el estado, que
limité la frecuencia y el nivel de compromiso
fisico durante el proyecto. Aunque el
enfoque hibrido se utilizé para asegurar
gue el proyecto siguiera funcionando y para
garantizar la inclusién y la transparencia
durante el proyecto.

¢Cuales son los puntos mas criticos en los
que hay que hacer hincapié en su pais para
conseguir «no dejar piedra sobre piedra» en
los sistemas alimentarios del programa?

Dada la realidad sobre el terreno, los
siguientes elementos son fundamentales para
lograr que «ningun lugar se quede atras»:

« Suministro de infraestructuras como
carreteras secundarias, puentes y cruces
de rios, telecomunicaciones para mejorar el
flujo de informacién y mercancias y un mejor
acceso a los mercados, asi como la provision
de almacenes para guardar los productos
agricolas.

» Apoyo a los agricultores en términos
de insumos agricolas, como plantulas
mejoradas, fertilizantes y pesticidas,
servicios de extensién agricola, etc.

» Establecimiento de una plataforma que
facilite la vinculacion directa entre los
agricultores rurales y los comerciantes/
mercados, y que facilite el flujo de mercancias
desde la granja rural hasta los consumidores.
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¢Puede hablarnos de los logros y avances
conseguidos hasta ahora?

Los logros del proyecto en el Estado de Niger
son los siguientes:

» Creacién de un grupo de trabajo sobre URLSs.

« Revision de las politicas relevantes para el
proyecto URL del Estado de Niger.

- Organizacién de un taller de capacitacion
sobre la recogida de datos mediante técnicas
digitales (formacién sobre la herramienta
kobo) y preparacién del informe del taller.

» Recogida y analisis de datos basados en los
retos prioritarios de la URL del Estado de Niger.

« Preparacion del informe de andlisis de la
situacion de la URL del Estado de Niger.

« Organizacion de un taller de validacién de
los resultados del proyecto URL del Estado
de Niger.

« Preparacion de la nota politica de la URL del
Estado de Niger.

¢Puede compartir con nosotros los principales
resultados de este cuarto taller?

Los principales resultados del 4° y ultimo
taller sobre la URL de ONU-Habitat, que
tuvo lugar en Conakry, Guinea, del 15 al 18 de
marzo de 2022, son los siguientes

 Los paises intercambiaron conocimientos
sobre el proceso de aplicacién del proyecto
«Leaving no behind».

 Los paises desarrollaron y debatieron una
intervencién posterior al proyecto y una
estructura de gobernanza a varios niveles
para no dejar ningln lugar atras.

« Los paises estan explorando oportunidades
de asociacion con otros socios de desarrollo
de la ONU

¢Podria presentar el proyecto que ha sido
seleccionado para su pais? ¢Cuando se
desarrollara?

El proyecto inmediato para reforzar los sistemas
alimentarios en el Estado de Niger es la provision
de INFRAESTRUCTURAS Y SERVICIOS
RURALES (carretera, almacén, electricidad). La
ejecucion del proyecto comenzara en 2023 y se
espera que el proyecto

= proteger a los agricultores de la explotacién (a
través de intermediarios)

« eliminar las pérdidas de alimentos
« aumentar el rendimiento de la inversién, y

= mejorar la accesibilidad del mercado

¢Cual cree que podria ser el papel de los
mercados mayoristas en el apoyo a la URL y
como cree que podriamos colaborar?

Una de las principales ventajas de la
participacién del Estado de Niger en el proyecto
de la URL es la comprensidn de la difuminacién
de la divisién urbano-rural. Si queremos alcanzar
el objetivo de no dejar a nadie atras ni ningun
espacio, el concepto de URL es el mas adecuado.
El escenario actual, comun a la mayoria de
nuestras comunidades, entre los agricultores y
los consumidores o el mercado va en contra de
los intereses del agricultor rural. Los mercados
mayoristas, basados en el trabajo de la Unién
Mundial de Mercados Mayoristas (WUWM), son
los mas indicados para fomentar los vinculos
entre las ciudades y el campo, conectando a
los agricultores (principalmente en las zonas
rurales) y a los consumidores (habitantes de
las ciudades), reduciendo asi la distancia entre
ambos extremos y mejorando sus ingresos. La
WUWM puede actuar como catalizador para
mejorar el nivel de vida de nuestros agricultores
en los pueblos y garantizar que los habitantes de
las ciudades tengan acceso a productos frescos
de la fuente en los pueblos. La WUWM puede
ayudar a educar a los agricultores sobre los
beneficios de las técnicas agricolas modernas
de alto valor, como la agricultura ecoldgica,
especialmente en los paises en desarrollo del
Africa subsahariana.



En hechos:

= Lasinterrupciones de la cadena de
suministro debidas al COVID-19 ya habian
agravado la inseguridad alimentaria de 821
millones de personas hambrientas en los
paises de bajos ingresos.

= En 2022, los precios de los alimentos
subieron a su nivel mas alto desde 2011, segun
un indice alimentario mundial de la FAO.

= Segun un estudio que acaba de publicar la
FAQ, los precios de los alimentos han subido
un 20,7% en el dltimo ano.

= El FMI prevé que los precios mundiales de
los alimentos suban un 4,5% en 2022 y bajen
ligeramente en 2023.

= Lasubida de los precios de los alimentos
ha contribuido a un aumento general de

la inflacion mientras las economias se
recuperan de la crisis del coronavirus. La FAO
ha advertido que el aumento de los costes
esta poniendo en peligro a las personas mas
pobres de los paises dependientes de las
importaciones.

= Ucraniay Rusia representan alrededor
del 80% de las exportaciones mundiales
de aceite de girasol, uno de los principales
aceites vegetales, y el 29% de todas las
exportaciones de trigo.

= Este aumento de los precios de los
alimentos se dejara sentir con mas fuerza
en los paises mas pobres, donde los
alimentos representan hasta la mitad de los
presupuestos familiares, frente a menos del
15% en los paises desarrollados.

= Los choques con la energia, los alimentos

y otras materias primas hacen que la inflacion
de la zona euro supere el 4% en 2022, frente al
2,5-3% de 2021.

)
“En 2022, Iqs
precios de los
alimentos han
idoia su nivel
mfy;d‘ desde
2011_,_-_segt]n un
indicealimentario
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Enfoque:

El Presidente de la Unién
Mundial y los Directores
Regionales de la WUWM
presentan su plan de
accion para 2022

En la ultima reunién de la Junta Directiva de
la WUWM, que tuvo lugar el 24 de febrero,
el Presidente y los Directores Regionales
presentaron su plan de trabajo para 2022, que
fue aprobado por todos los miembros de la
Junta. Los entrevistamos para compartir con
ustedes los principales puntos del plan de
trabajo de la WUWM para 2022.

Stéphane Layani,

Presidente de la
WUWMW: El futuro de los
sistemas alimentarios

La pandemia de Covid-19 ha cambiado la cara
de los sistemas alimentarios y las economias.
¢Cual es el mensaje que la WUWM quiere
compartir con el mundo?

En los ultimos anos, la pandemia ha planteado
muchos retos al mundo y ha afectado a todos
los aspectos de la vida humana: han aumentado
las desigualdades y se han puesto de manifiesto
las vulnerabilidades de diversos aspectos de
nuestro sistema. El sector alimentario también
se ha visto desestabilizado por la pandemia, lo
gue pone de manifiesto la urgente necesidad de
fomentar sistemas alimentarios mas resistentes

y sostenibles, asequibles y equitativos. No cabe
duda de que, desde la pandemia, la seguridad
alimentaria se ha convertido en un tema
importante en las agendas politicas de todo
el mundo. Este renovado interés por el tema
representa una oportunidad para que nuestro
sector se someta a la reestructuracién necesaria
para que los sistemas alimentarios sean mas
resistentes y, al mismo tiempo, irreprochables
en términos de sostenibilidad.

La WUWM siempre ha trabajado para promover
la transicion hacia sistemas alimentarios
sostenibles y la disponibilidad y asequibilidad de
dietas saludables basadas en alimentos frescos
para todas las comunidades del mundo. Desde el
ano pasado, nuestra organizacion ha tomado la
iniciativa de convertir en una prioridad el apoyo
ala transicién hacia un sector alimentario neutro
en carbono. Este ano, nuestro objetivo es trabajar
en dos niveles diferentes: por un lado, fomentar la
accioén regional y, por otro, ser uno de los actores
gue promueva un enfoque sistémico en nuestro
sector, es decir, actuar como federador de la gran
diversidad de actores del sector de los alimentos
frescos. En concreto, ya lo estamos haciendo en
nuestros mercados mayoristas. A menudo se
trata de infraestructuras publicas, o con una gran
mayoria de servicios publicos entre nuestros
grupos de interés, nuestros mercados tienen
una misién social: garantizar la disponibilidad de
alimentos frescos y la seguridad alimentaria. A
nivel nacional, nuestras infraestructuras retinen
ala mayoria de los actores del ecosistema de los
alimentos frescos (agricultores, comerciantes,
logistas, empresas emergentes, municipios,
gobiernos, sindicatos, etc.).
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Mientras que el ano pasado todas las tendencias
mostraban que el consumo de alimentos frescos
aumentara fuertemente en los préximos anos
en todo el mundo, este afo las organizaciones
internacionales, los bancos internacionales de
desarrollo y los gobiernos de todo el mundo han
hecho hincapié en la necesidad de orientar los
sistemas alimentarios hacia la sostenibilidad,
lo que incluye promover la disponibilidad y
el consumo de alimentos frescos. Junto a la
creciente vulnerabilidad de las cadenas de
suministro debido al cambio climatico, el
impacto de la pandemia COVID-19y el efecto de
los conflictos, sera esencial contar con sistemas
alimentarios territoriales fuertes para reducir los
choques externos. El papel de los mercados
mayoristas modernos como infraestructura
esencial para garantizar la seguridad alimentaria,
reducir la huella ecoldgica del sector alimentario
y promover dietas mejores y mas saludables es
sin duda fundamental en este contexto.

¢Podria compartir con nuestros lectores
su vision de la Union Mundial de Mercados
Mayoristas? ;Como ve el futuro de la
alimentacion y qué papel desempenaran los
mercados mayoristas en ese futuro?

Creo que la transicién hacia sistemas
alimentarios sostenibles debe ser una de las
principales prioridades de nuestro sector en
los préximos anos, y creo que los mercados
mayoristas pueden desempefar un papel
fundamental para que esta transicién sea un
éxito, al reunir a los actores mas importantes
de la cadena de valor mundial de los alimentos
frescos. Juntos, nuestros mercados distribuyen
alrededor del 50% de los alimentos frescos del
mundo. En este sentido, nuestra organizacién
es una plataforma unica que reldne a 220
actores del sector de los productos frescos,
principalmente mercados mayoristas, pero
también mercados minoristas y actores del
sector de los productos frescos de todo el
mundo, jsu alcance y potencial es enorme! Por
€s0 quiero que nuestra organizacion se convierta
en la columna vertebral de nuestro sector para
liderar la transicién del sector de los productos
frescos hacia la sostenibilidad y unos sistemas
alimentarios mas sanos y resistentes en todo
el mundo. Los retos que queremos abordar
requieren que todos los actores de la cadena
agroalimentaria trabajen juntos. Por eso espero
que en los préximos anos se refuercen las
colaboracionesy se creen coaliciones con todos
los actores que quieran ser protagonistas de esta
transicion y que compartan nuestros valores.

Creo que para lograr una transicion exitosa en
los sistemas alimentarios, debemos adoptar una
nueva forma de hacer las cosas y desarrollar
un enfoque sistémico e inclusivo que involucre
a todos los actores desde «la granja hasta
la mesa». En concreto, esto significa que
esperamos incluir a mas miembros en nuestra
red: agricultores, productores, mayoristas,
logistas, gobiernos locales y nacionales,
mercados callejeros y minoristas. Esto se hara
mediante el desarrollo de comités tematicos de
expertos (innovacion, logistica verde, economia
circular, promocion de entornos alimentarios
sostenibles, etc.). Por ejemplo, la FAO publicé a
principios de marzo un estudio que muestra que
los precios de los alimentos han subido a su nivel
mas alto desde 2011. Los precios de los alimentos
se han disparado en todo el mundo debido a
las interrupciones en la cadena de suministro
mundial, las condiciones climaticas adversas
y el aumento de los precios de la energia. Este
estudio se realiz6 antes de la guerra de Ucrania,
gue ya esta afectando a los precios y las rutas
de los alimentos.

La guerra en Ucrania ya esta teniendo un
impacto en la disponibilidad y los precios de
los alimentos, que se espera que aumente en
los préximos meses y que habrd que tener
en cuenta.

Todos estos acontecimientos podrian suponer
una carga importante para las personas mas
pobres del mundo y requieren una accién
conjunta para apoyarlas. En los Ultimos afos
hemos trabajado incansablemente para reforzar
las colaboraciones y crear coaliciones con los
agentes privados, los mercados y las partes
interesadas y organizaciones internacionales del
sector agroalimentario, pero debemos reforzar
aun mas estos vinculos.

Por eso creemos que es el momento de crear las
condiciones para reunir a todos estos actores en
plataformas comunes a nivel internacional para
explotar juntos los conocimientos, el aprendizaje
y las innovaciones.

Estoy convencido de que el futuro de la cadena de
suministro de alimentos frescos estard marcado
por los mercados mayoristas, y la WUWM se ha
comprometido a convertir a la organizacion en
la columna vertebral y el punto de referencia
para compartir las mejores practicas para lograr
la transicién, como la logistica, la seguridad
alimentaria, la reduccién del desperdicio de
alimentos, la formacion, etc.
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¢Como pueden los mercados mayoristas
configurar el futuro de la alimentacion,
especialmente en términos de sostenibilidad?

La ONU prevé que el 75% de la poblacién
vivira en ciudades en 2050. La urbanizacion
del mundo conlleva grandes retos en términos
de elaboracién de politicas. Tendremos que
garantizar que las nuevas poblaciones urbanas
tengan acceso a alimentos sanos, asequibles
para todos y en buena cantidad.

Para lograr la seguridad alimentaria, los paises
necesitaran un sector de alimentos frescos
estructurado, eficiente, moderno y robusto que
pueda garantizar un entorno alimentario territorial
sostenible. Esto requerird politicas publicas e
inversiones para desarrollar infraestructuras
modernas, como los mercados mayoristas,
para garantizar los flujos de suministro. Hoy,
en algunos paises, las pérdidas de alimentos
alcanzan casi el 40% de la produccién. Esto es
inaceptable dado el nimero de personas que
mueren de hambre en la regién, las dificultades
econdmicas de los agricultores y la gran cantidad
de tierras altamente degradadas. Sin un sistema
logistico adecuado y fiable, un lugar donde todo
el mundo pueda comerciar, buenas instalaciones
de almacenamiento y el desarrollo de la cadena
de frio, la situacion, por desgracia, no cambiara.

Los mercados mayoristas modernos han
demostrado ser infraestructuras esenciales
para garantizar un entorno alimentario
sostenible. Los mercados mayoristas reunen los
productos alimenticios producidos por muchos
agricultores de todos los tamafnos. Facilitan el
acceso al mercado de los pequenos y medianos
agricultores en comparacion con otros agentes.
Pueden contribuir a reducir considerablemente
el desperdicio de alimentos, a reforzar los
vinculos entre el campoy la ciudad y a promover
las cadenas cortas, a estabilizar los precios 'y a
mejorar asi la calidad de vida de los agricultores
y de la poblacién urbana. Las instalaciones de
almacenamiento en frio pueden, por ejemplo,
prolongar la vida util de algunos productos de
2 a20dias.

En cuanto a la capacidad de recuperacién de la
cadena de suministro de alimentos frescos, los
estudios de la FAO han demostrado que durante
la crisis del 19 de septiembre, los paises con

mercados mayoristas se vieron menos afectados
por la volatilidad de los precios de los alimentos
frescos y las interrupciones del suministro. En
este sentido, los mercados mayoristas modernos
son aliados clave para reestructurar los sistemas
alimentarios de forma resistente y sostenible.
Han demostrado ser la mejor infraestructura
para comercializar grandes cantidades de
productos frescos a nivel nacional y regional.
Ademas, como nuestra infraestructura relne a
un gran nimero de comerciantes con multiples
proveedores, la cadena de suministro es mucho
mas soélida. Por ultimo, los mercados mayoristas
modernos son aliados clave para reducir el
desperdicioy la pérdida de alimentos, para lograr
cadenas de suministro mas ecoldgicas, y pueden
ayudar a reducir el uso de recursos y el impacto
medioambiental de las operaciones logisticas.

¢Puede compartir con nosotros los principales
objetivos de la MMM en 2022?

El creciente reconocimiento internacional
del WUWM, combinado con el renovado
interés internacional y nacional por los
sistemas alimentarios, da a nuestra Unién el
impulso necesario para mirar hacia un 2022
lleno de iniciativas concretas, asociaciones
internacionales y logros hacia el objetivo de un
sistema alimentario sostenible en transicién.
De hecho, la WUWM tiene previsto reforzar
sus asociaciones con los principales actores
internacionales y colaborar en importantes
iniciativas a nivel mundial. Los retos que
queremos abordar requieren un esfuerzo
combinado de todos los actores de la cadena
agroalimentaria, que deben trabajar juntos en un
enfoque sistémico. Por parte de la Unién Mundial
de Mercados Mayoristas, teniendo en cuenta
este objetivo general, nuestro plan para 2022 es
comprometerse concretamente a nivel regional
através de nuestros grupos regionales (Europa,
Asia-Pacifico, América y Africa) para desarrollar
programas y estrategias que puedan abordar
eficazmente las necesidades y especificidades
de cada regién. Cada Director Regional ha
preparado un plan estratégico para 2022y sé que
se presentardn en esta edicién de «En Accidén».

La cooperacién se verd estimulada por un
ndmero creciente de campafas de promocién,
talleres y seminarios para compartir e
intercambiar informacién Gtil y actualizada. Estoy
orgulloso de lo que hemos avanzado hasta ahora
y confio en lo que el futuro depara ala WUWM y
al sector de los alimentos frescos.
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Fabio Massimo
Pallottini,

Director del Grupo Regional
Europeo de la WUWM

¢Cual es la principal contribucion que hace
-y podria hacer- el WUWM a los mercados
europeos?

La WUWM es una organizaciéon mundial muy
importante que incluye unos 96 mercados
europeos como miembros del grupo europeo.
Esta elevada concentracion anima a estos socios
a promover y compartir estrategias y politicas
comunes, asi como las mejores experiencias
y practicas con la UE. Ademas, ayudan a
representar ante las principales instituciones
europeas la realidad, el peso y la dimensién del
sistema de mercado europeo.

¢Cuales son los principales problemas de
abastecimiento de alimentos frescos a los
que se enfrenta la region europea? ;Cémo
podrian superarse y mejorarse a través del
trabajo de la WUWMW?

Europa representa un continente rico en historia,
en el que existe un consumidor evolucionado,
qgue ha madurado con el tiempo una atenciény
una sensibilidad particulares por la comida sana
y auténtica. La consideracion del consumidor
representa un excelente punto de partida, una
oportunidad para nuestro sector, dado que
nuestras empresas operan en el segmento de la
distribucion de productos frescos y muy frescos.
Los mercados son, en efecto, impulsores muy
importantes de la difusion e informacién sobre
los productos frescos, asi como promotores de
una correcta alimentacion.

Me gustaria recordar que la WUWM estéa
en la vanguardia de esta cuestién: la Unién
puede desempenfar un papel como agregador
y facilitador de los mercados, fomentando un
didlogo mas estrecho y de mayor colaboracién
entre los segmentos mayorista y minorista,
al tiempo que promueve el desarrollo de una
distribucién mas directa. La pandemia de

Covid-19 ha demostrado la importancia de
promover una distribucién equitativa de los
alimentos, no sélo en los grandes centros de
poblacién, sino también en los mas pequefos
y periféricos.

Es la primera vez que cada miembro regional
tiene que presentar un plan anual al Consejo:
¢puede resumir los aspectos mas destacados
del Plan Anual Europeo 2022?

Esta es precisamente una novedad importante:
el Consejo ha decidido organizar y concretar el
trabajo de los grupos regionales dando vida a
los planes de desarrollo presentados. El grupo
europeo es el mas numeroso y es también la
rama con mayor tradicién de mercados y la
mas profunda consolidacién de la sociedad
europea. El plan presentado prevé, en primer
lugar, reuniones recurrentes entre los distintos
mercados -al menos 3 al ano- en las que se
compartiran los principales objetivos, creando
asi estrategias de desarrollo comunes: es la
oportunidad de presentar una oferta integrada
y compartida.

Ademads de esta importante labor, es necesario
implicarse mas en la comunicacion, difundiendo
el logo del grupo europeo y del propio WUWM en
todas las ocasiones posibles, como por ejemplo,
iniciativas de los diferentes mercados, ferias,
eventos, talleres, seminarios, etc. Es importante
destacar el papel de nuestra organizacion. Del
mismo modo, también es interesante organizar
formaciones y encuentros para el intercambio
de ideas entre los miembros europeos mediante
seminarios web. Por ejemplo, tras la situacion
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de la pandemia de Covid-19, estos grandes
proyectos y programas para revitalizar la
economia europea estan en marcha. La actual
guerra en Ucrania y las dificultades logisticas
y econdémicas en la distribucién de productos
alimentarios y no alimentarios provocaran
importantes reflexiones para nuestros mercados.

Es importante aumentar la visibilidad y
la popularidad de la WUWM en su region.
¢Como piensa conseguirlo en términos de
promocion en los medios de comunicaciony
otras herramientas de comunicacion? ;Como
piensa atraer a mas socios europeos?

Me gustaria destacar la importancia de aumentar
las oportunidades de comunicacién a nivel
europeo. Este mes de abril tenemos - por primera
vez en una exposicién - Fruit Logistica 2022, con
el logotipo de la WUWM vy del Grupo Europeo
claramente visible. Tenemos la intencién de atraer
a mas socios a nivel europeo, especialmente en
los paises donde la tradicion del mercado esta
menos arraigada. En todo el Mediterraneo, en
Espafia, Francia, Portugal, Alemania y Grecia,
hay un gran nimero de mercados que ya son
miembros de la WUWM, pero se les puede
buscar y animar destacando las oportunidades
que ofrece la pertenencia a esta red. Ademas,
habra una mayor demanda de adhesién cuando
se promueva ante las instituciones europeas el
papely las funciones de los mercados mayoristas
en la cadena alimentaria europea. Es importante
firmar un nuevo documento de posicién.

¢Podria indicarnos los principales eventos,
seminarios web -u otro tipo de iniciativas-
que se celebraran en su zona geograficay
que podrian ser de interés para los miembros
de la WUWMW de su region?

En cuanto a los seminarios web, me gustaria
mencionar la primera reunion entre la asociacion
WUWM, el Grupo Europeo y Eurocities (una red
de ciudades europeas), que trabajara sobre el
tema de la distribucion urbana de alimentos
y la politica alimentaria en las ciudades y el
papel que pueden desempefar los mercados
agroalimentarios en este contexto. Otra
oportunidad que contribuird a poner de relieve
el papel de los mercados mayoristas -y, por
tanto, afomentar la entrada en esta organizacién
mundial- es el evento organizado por Italmercati
y The European Hous Ambrosetti en mayo de
2022: «ltalia ante el cambio: la respuesta de los
mercados agroalimentarios en el almacény.

Usted ha destacado la importancia de las
reuniones regionales y la participacion en
ferias y exposiciones agroalimentarias.
¢Podria dar algunos ejemplos de eventos
en los que cree que deberian participar los
miembros europeos de la WUWM y la propia
Unién Mundial de Mercados Mayoristas?

En el marco del plan regional, se ha presentado
un calendario de los principales eventos
europeos en Espaia, Francia, Alemania e ltalia
relacionados con el sector agroalimentario en
general y con las frutas, hortalizas y pescado en
particular. La superacion de la fase pandémica
de Covid-19 ha generado un estimulo colectivo,
un deseo de retomar la actividad de la feria,
lugar fundamental para compartir estrategias y
la importante creacién de colaboraciones.

Los mercados europeos deben experimentar
estas oportunidades de una manera nueva,
destacando no sélo el mercado Unico o los
mercados de esa nacion, sino también el papel
y la funcién del sistema europeo.

No olvidemos que los mercados europeos tienen
instituciones que son puntos de referencia
esenciales. Nuestra tarea es dialogar con
estas instituciones y compartir las futuras
estrategias a nivel europeo. Un ejemplo es el
reconocimiento del papel y las funciones que
pueden desempenar los mercados en la actual
PAC y las estrategias «de la granja a la mesa».
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Zengjun Ma,

Director del Grupo Regional
de Asia-Pacifico de la WUWM

¢Cual es la principal contribucion que hace
-y podria hacer- la WUWM a los mercados
asiaticos?

La WUWM ofrece a los miembros de la regién
de Asia-Pacifico la oportunidad de comunicarse
con sus homdlogos internacionales, incluyendo
Europa, Estados Unidos, Sudafrica, América
Latina y otros continentes. Es una importante
ventana para la comunicacién internacional
entre los profesionales del mercado mayorista en
la region de Asia-Pacifico. A través del WUWM,
los mercados mayoristas de Asia en la fase de
paises en desarrollo pueden conocer los retos
y las soluciones de las industrias de flujos de
productos agricolas en paises con diferentes
niveles de desarrollo, con el fin de resolver sus
propios problemas a través de la comunicacién
con sus homdlogos internacionales.

Ademas, la WUWM puede proporcionar una
plataforma y una oportunidad para que los
mercados mayoristas de Asia-Pacifico se
promocionen ante la comunidad internacional,
para informar a sus homdlogos de todos los
paises del mundo sobre la situacién actual del
desarrollo de los mercados mayoristas y de la
industria de la circulacién de productos agricolas
en China y otros paises de la regién de Asia-
Pacifico, y para promover la comunicacion
internacional y el comercio internacional con la
ayuda de la WUWM.

¢Cudles son los principales retos del
suministro de alimentos frescos en la region
de Asia-Pacifico? ;Como podrian superarsey
mejorarse a través del trabajo de la WUWMW
en términos de cooperaciéon y comunicacion,
por ejemplo?

Creo que el primer reto es la trazabilidad de
los alimentos frescos. Al mismo tiempo, los
problemas de la cadena de frio y la logistica en
algunos de los paises menos desarrollados de
la region de Asia-Pacifico también merecen
nuestra atencion.

En cuanto a los dos aspectos anteriores, WUWM
puede ayudar a construir un sistema de logistica
de la cadena de frio en los mercados mayoristas
de los paises de Asia-Pacifico, y proporcionar
las mejores practicas de almacenamiento y
transporte de la cadena de frio para los paises
de Asia-Pacifico.

Es la primera vez que cada miembro
regional debe presentar un plan anual al
Consejo. (Podria resumir los aspectos mas
destacados del plan anual de Asia-Pacifico
para 2022?

Hemos colocado los «objetivos de trabajo» a la
cabeza del plan de trabajo del Grupo de Trabajo
Regional de Asiay el Pacifico (APRG) para 2022,
que incluyen principalmente:

«» Establecer un contacto directo con todos
los miembros de la APRG, invitando a todos
los miembros y funcionarios de esta regién
a participar en las ferias y conferencias
internacionales organizadas por la WUWM o
la CAWA (Asociacion de Mayoristas Agricolas
de China);

« Recogida de 6 presentaciones e informacién
de mercado de los miembros de la APRG;
Contacto con 3 nuevos mercados mayoristas
en la region de Asia-Pacifico;

» Lanzamiento de la nueva pagina web de la
APRG: poner toda la informacién promocional
de la APRG en la nueva pagina web de la APAO
y aprovechar la nueva plataforma como ventana
para la comunicacién internacional de la APRG.

Para alcanzar los objetivos mencionados de
comunicacién internacional y acumulacién de
conocimientos de la industria, combinamos
el trabajo de la AAVC con el de la APG, y
promovemos activamente el trabajo de la APG
en funcién de los resultados.

Este ano redoblaremos nuestros esfuerzos para
aumentar la visibilidad de la WUWM en la region
de Asia-Pacifico a través de las actividades y
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la influencia de la ACFO. Al mismo tiempo,
reforzaremos los vinculos con los mercados
mayoristas de otros paises de Asia-Pacifico,
aprovecharemos conjuntamente los multiples
retos nacionales e internacionales y ofreceremos
mas servicios practicos y oportunidades de
intercambio a nuestros miembros.

Es importante mejorar la visibilidad y la
popularidad de la WUWM en su region,
¢como piensa hacerlo en términos de
promocioén en los medios de comunicacién
y otras herramientas de comunicacion?

La comunicacién y la cooperacién con la
WUWM es una parte importante de las
actividades internacionales de la ACFO. Siempre
concedemos gran importancia a la publicidad
de la WUWM en China y en la regién de Asia-
Pacifico, y transmitimos regularmente las noticias
y tendencias de la WUWM a los miembros a
través del sitio web de la ACFO, las cuentas
oficiales de WeChat, asi como la publicacién
mensual titulada «MARKET EXPRESS Asia-
Pacific Region».

Este afio estamos mejorando la pagina web
de WATA y prestando mas atencién al trabajo
de publicidad en los medios de comunicacién.
Colocaremos el trabajo de la APG como parte de
las actividades internacionales de la AACA en
el sitio web, y aumentaremos la publicidad y la
presentacion del trabajo de la WUWM; la AACA
tiene una cuenta oficial en WeChat con mas de
10.000 seguidores, entre los que se encuentran
camaras de comercio del gobierno chino,
profesionales de la industria de homologacién
agricola, distribuidores y proveedores de
servicios. A través de esta plataforma, vamos a
aumentar la popularidad de WUWM y APRG en
China de vez en cuando; «kMARKET EXPRESS
Asia-Pacific Region» se ha publicado durante
mas de 2 afos, que ha sido ampliamente elogiado
por muchos lectores. Y como han visto, se ha
mejorado continuamente con las sugerencias
de los miembros. En 2022, esta publicacién
bilinglie seguird mejorando la comprension y
la comunicacién entre China, Asia-Pacifico e
incluso sus homélogos mundiales.

¢Como piensa atraer a mas socios asiaticos?

En 2022, CAWA creard un comité profesional
digital para integrar a los socios digitales
y organizar a las empresas e instituciones
realmente adecuadas para el sector.

La CAWA tiene previsto crear un instituto de
investigacion industrial que reldna a expertos
del sector y resuelva los problemas practicos

de la industria a partir de la investigacion. Hay
tres direcciones principales de investigacion: la
primera es estudiar las politicas que necesita
el sector, como la definicién del mercado de
bienestar publico y la reubicacién del mercado.
La segunda es estudiar la ley de desarrollo del
propio mercado: qué posicién ocupa el mercado
de los agricultores y cudl es la ley de desarrollo.
La tercera es estudiar la trayectoria y la ley de
desarrollo reales de la industria.

Los medios digitales ofrecen nuevas
posibilidades para el desarrollo de las cadenas
de suministro agricola. Cémo mantener la ventaja
de mercado de los productos agricolas a través
de la transformacion digital es una cuestion a la
gue debemos prestar atencién. Al mismo tiempo,
también es crucial organizar a los proveedores
de servicios en el campo de la digitalizacién, la
proteccién del medio ambiente, la cadena de
frio y otros para innovar, optimizar e incubar la
cadena de suministro, y luego establecer una
plataforma de la cadena de suministro, con el fin
de cultivar una cadena de suministro adecuada a
las necesidades de los fabricantes de disfraces.

¢Podria compartir con nosotros los proximos
eventos, seminarios web e iniciativas clave
en su area geografica de experiencia que
puedan ser de interés para los miembros de
la WUWM en su region?

ACAF y APG organizaran la Conferencia
Internacional de la Industria de la Distribucién
Agricola 2022 en Xi'an, provincia de Shaanxi,
China, del 23 al 25 de junio de 2022, que es
el evento internacional méas importante para
nosotros en China este ano. Tenemos previsto
invitar al Presidente, a los directores, a los socios
de laWUWM y a otros expertos internacionales
para que participen y pronuncien un discurso, y
los invitados internacionales pueden participar
en linea. Durante el mismo periodo, se celebrard
la 102 Feria Internacional de Comercio Agricola
de China, del 21 al 25 de junio, que atraera a
destacadas empresas chinas y extranjeras
para que participen como expositores y lleven
a cabo negociaciones comerciales in situ. Si
los miembros de la WUWM desean explorar el
mercado chino o ampliar su influencia en Asia,
especialmente en China, mediante actividades
de exposicién o patrocinio. Este evento
aumentard en gran medida la popularidad de la
WUWM en la industria del suroeste de China, en
China e incluso en la regién de Asia-Pacifico, y
proporcionara una plataformay una oportunidad
para que los companeros internacionales se
promocionen en China.
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Arturo Salvador

Fernandez
Martinez,

Director del Grupo Regional
de las Américas de la WUWM

¢Cual es la principal contribucion que hace
-y podria hacer- WUWM a los mercados
latinoamericanos?

En América Latina, los mercados forman parte de
las principales practicas culturales, vinculadas
al desarrollo de las diferentes civilizaciones
originarias, donde la importancia del vinculo
del ser humano con el campo, la naturalezay la
«Madre Tierra» son parte intrinseca de su razén
de ser en armonia con la naturaleza.

Hoy en dia, la WUWM propone trabajar en la
transicion de nuestros sistemas alimentarios
hacia un cambio de enfoque en el que se
pueda promover el concepto de «entornos
alimentarios sostenibles y resilientes que
promuevan y faciliten el consumo de dietas
saludables», y es en este ambito donde las
coincidencias con este enfoque encuentran su
principal drea de oportunidad para los mercados
latinoamericanos.

Para los mercados latinoamericanos, la crisis
econdmica, por un lado, y la crisis sanitaria,
por otro, han vuelto a confirmar la importancia
de la alimentacion para lograr un desarrollo
completo y armdnico de la poblaciéon en
nuestros paises. Actualmente, cerca del 70%
de los alimentos que llegan a las mesas de las
familias latinoamericanas pasan por nuestra
red de mercados tradicionales, mayoristas,
minoristas y toda la cadena de distribucién
que llega a millones de localidades, sin
importar las dificultades de acceso que
muchas de ellas enfrentan.

Por otro lado, estamos convencidos de que
otra aportacién muy concreta y objetiva de la
WUWM esté en su propuesta de «transformar
la forma de concebir las politicas publicas de
alimentacién», ya que este tema es fundamental
en las estrategias que tendremos que apoyar en
las préximas décadas, nuestros gobiernos han
dado prioridad a los planes de promocién de las
grandes transnacionales de la agroindustria y
a toda su cadena de suministro, su enfoque de
produccién extensiva, basada en agroquimicos
y fertilizantes téxicos, han dafado el planeta, y
han desarrollado un sistema alimentario basado
en productos que han afectado enormemente a
los seres humanos y a la naturaleza.

Como todos sabemos, la pobreza
alimentaria en América Latina ha aumentado
significativamente en los ultimos afios y, por
supuesto, apreciamos que el WUWM tenga
una posicién comun sobre co6mo abordar este
gran desafio.

No quiero dejar pasar la oportunidad de
mencionar una tercera area de contribucion
que el WUWM ofrece a los mercados
latinoamericanos, a saber, sus importantes
esfuerzos por construir redes de colaboracion
e intercambio entre organizaciones e
instituciones globales, donde las experiencias
y propuestas de programas de accidén que se
han desarrollado en diferentes continentes
y paises son un ejemplo de lo que podemos
promover en los mercados latinoamericanos,
sin perder de vista la importancia de avanzar
en la modernizacién y profesionalizacién
de nuestros sistemas de gestién, buenas
practicas y administracién de nuestros
mercados.

En principio, estos tres aspectos son los
que consideramos que son las mayores
aportaciones que ofrece el WUWM a nuestra
cadena de produccién de alimentos.
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¢Cuales son los principales retos en el
suministro de alimentos frescos en la region
de Latam? ;Como se podrian superar y
mejorar a través del trabajo de la WUWMW
en términos de cooperaciéon y comunicacion?

La Regién LATAM de la OMMS ha seguido
de cerca los diversos acontecimientos que
se han producido en el mundo en torno al
tema de la alimentacidn, las dificultades
mencionadas anteriormente, los efectos de
la crisis econdmica mundial y los resultados
de la crisis sanitaria, reflejados en el aumento
de la pobreza alimentaria, la escasez de
productos y su carestia, parece que se han
profundizado radicalmente por los efectos
de la guerra en Europa.

Hoy nos sorprende que nuestras proyecciones
sobre la creciente importancia de los sistemas
alimentarios mundiales, que aumentaran en las
préximas décadas, ya muestran el alto impacto
que estas variables tendran en nuestro sector.

Las noticias que se han presentado en las
ultimas semanas y dias sobre el colapso
del sistema alimentario espanol son muy
preocupantes. Hoy, este pais esta al borde de
una crisis social debido al desempleo que afecta
a las actividades agricolas y agroindustriales, al
impacto del aumento del precio de la energia
y de los insumos utilizados en la actividad, a la
crisis de la cadena de suministroy a la creciente
imposibilidad de continuar la actividad de
produccién de alimentos frescos y sanos.

En el mismo sentido, vemos que estos efectos
comienzan a producirse en otras latitudes y
naciones, como es el caso de China, que ahora
reconoce que esta atravesando una situacién
que puede ser tan delicada como la de Espana.

En nuestra regién, no somos la excepcioén,
si bien contamos con importantes paises
productores de energia, esto no es garantia
de control de estas variables, debido a las
propias condiciones de dependencia y al
atraso de su infraestructura productiva y
tecnolégica, asi como a las condiciones
socioecondmicas que prevalecian afos
atrds, si a esto le sumamos que somos uno
de los continentes con mayor afectacién en
materia de alimentos, lo cual se manifiesta en
el incremento de la pobreza alimentaria, nos
damos cuenta que la respuesta que podemos
dar a este problema no puede esperar.

El llamado de la WUWM a promover el concepto
de entornos alimentarios sostenibles y resilientes
que promuevan y faciliten el consumo de
dietas saludables», por un lado, la propuesta
de transformar la forma en que se disefan las
politicas publicas alimentarias, por otro, y los
esfuerzos por construir redes de colaboracién e
intercambio entre organizaciones e instituciones
globales, son los tres aspectos en los que
encontramos coincidencias con nuestra realidad
en América Latina y son las tres iniciativas que
han guiado el «Programa de Trabajo LATAM para
2022»; Hoy hemos disefiado un programa de
actividades que, a través de foros, encuentros
e intercambios entre nuestros paises, creemos
gue contribuird, en coordinacién con la WUWM,
a tener un impacto positivo en estos temas. La
voluntad de nuestros mercados de sumarse a
estos esfuerzos es comprometida y consciente
del gran reto al que todos nos enfrentamos.

La WUWM esta creciendo rapidamente en las
Américas a través de una serie de actividades
einiciativas. ;| Qué novedades espera este ailo?

Cada dia se reafirma la importancia de WUWM
para nuestros mercados en LATAM, uno de
los espacios mas significativos estd dado por
los importantes esfuerzos para poner sobre
la mesa iniciativas y temas de interés general.

Para nosotros, las iniciativas propuestas
por la Uniéon Mundial para abordar el reto
del desperdicio y la pérdida de alimentos
son fundamentales. En América Latina,
el porcentaje de pérdida y desperdicio de
alimentos representa alrededor del 30%
del total de alimentos consumidos, lo cual
es inaceptable para una regién del mundo
con un alto indice de poblacién que lucha
por cubrir sus necesidades bdésicas. Por lo
tanto, creemos que este campo de accién
serd ampliamente apoyado y aceptado por
nuestros mercados alimentarios.

Sin duda, otro de los temas promovidos por la
WUWM esy serad de gran impacto paralaregion
de LATAM, y es la promocién de «entornos
alimentarios que apoyen la generacién de
mayores vinculos entre las ciudades y el
campo», en el marco de la colaboracién con
ONU-HABITAT, que promueve el concepto de
«ciudades habitables» y cuyo apoyo se basa
en sus estrategias para facilitar «el acceso
a los alimentos, el transporte y los espacios
publicos para todos».
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Sin duda, la iniciativa del MMM de trabajar
conjuntamente con GAIN (Alianza Global para
la Mejora de la Nutricién), creemos que en
América Latina encontrara nuevos y mayores
espacios de expansién, en este dmbito
creemos que esta iniciativa tendrd buenos
resultados en los paises con mayor atraso
como nuestros hermanos de Centroamérica
que se han visto afectados espacialmente por
la actual crisis mundial.

Para LATAM, estas iniciativas institucionales
representaran importantes incentivos
para avanzar en estas cuestiones. Nuestro
programa de eventos continentales para
2022 se basa en estas ideas y los foros y
encuentros propuestos profundizaran en
estas alternativas.

Es la primera vez que cada miembro regional
tiene que presentar un plan anual al Consejo.
¢Puede resumir los aspectos mas destacados
del plan anual de Latam para 2022? ;Cuales son
sus tres principales objetivos para este aino?

Sin duda, contar con un plan anual regional es
una de las iniciativas mas relevantes para hacer
avanzar nuestra organizacion. Agradecemos
el esfuerzo de Stéphane Layani por promover
esta idea. Hoy en dia, contar con un documento
alineado con la realidad actual y centrado en la
obtencidn de resultados en areas de alto impacto
genera confianza y legitima nuestro trabajo.

El Capitulo de América Latina esta trabajando
en la construccion de su Plan Maestro 2030 en
linea con lainiciativa de la WUWM. Se compone
de ocho ejes tematicos.

Cada uno de estos ejes estd alineado con los
preceptos e iniciativas de la WUWM. Su visién
es de caracter inclusivo, con un enfoque de
colaboracién entre los diferentes actores de la
cadena agroalimentaria. Se enriquece con un

diagnéstico del estado de nuestros mercados
en el continente latinoamericano.

Este modelo orienta y da sentido al trabajo
institucional a través de sus planes de trabajo
anuales. Sus tres objetivos principales para
2022 son

« Promover la realizacién de eventos
para captar, desarrollar y/o promover el
intercambio de informacidén que alimente
la construccién de planes, programas y
acciones que impacten en las areas y/o
campos de accién de la WUWMW-LATAM,
en general, y de los mercados mayoristas de
la regidn, en particular.

« Contribuir con propuestas que ofrezcan
alternativas innovadoras a los retos y
problemas que enfrenta la regién en
coordinacién con las areas de interés
e impacto de la WUWM. Desarrollar y
gestionar un programa especifico para
abordar un problema concreto identificado
en cada mercado de la regién.

« Desarrollar e implementar una estrategia
para la inclusién de nuevos miembros
en la regién y, paralelamente, disenar e
implementar una estrategia regional para
atraer nuevos patrocinadores que permitan
y faciliten el logro de la misién institucional
de la Unién Mundial.

Es importante aumentar la visibilidad y
la popularidad del WUWM en su region,
¢como piensa conseguirlo en términos de
promocion en los medios de comunicaciony
otras herramientas de comunicacion?

Actualmente podemos ver la importancia que
han tenido los medios electrénicos y virtuales
en el desarrollo de nuestra misién de ser
proveedores de alimentos para las familias
latinoamericanas, las redes sociales, los
canales interactivos, las tiendas y comercios
virtuales, son una estrategia que esta
surtiendo efecto en todo el continente como
una de las implicaciones del cierre econémico
y productivo que hemos tenido debido a la
pandemia del COVID-19y creemos que hay que
salvar este tipo de iniciativas empresariales
que hoy existen en todo nuestro continente.
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Por supuesto, reconocemos que estas
tecnologias aln no estdn al alcance de todos
nuestros amigos de los centros mayoristas de
alimentacién de LATAM y por eso nuestras
reuniones programadas abordan esta cuestién.

En nuestro plan de accién 2022, hemos
incluido lainiciativa de implementar el «Primer
boletin bimestral para ADECs en América
Latina». Las secciones especializadas
son: medio ambiente y economia circular,
alimentacién y consumo responsable,
competitividad colaborativa para todos, notas
y noticias y un boletin virtual. Este proyecto
es uno de los mas populares entre nuestros
colegas de los mercados latinoamericanos.

¢Como piensan atraer mas mercados y
socios a LATAM?

La base de nuestra estrategia de atraccién es,
como primer paso, difundir y dar a conocer
a cada uno de los mercados regionales las
tres principales aportaciones del WUWM que
mencionamos en la primera pregunta de esta
entrevista.

« Entornos alimentarios sostenibles y
resistentes que fomenten y faciliten el
consumo de dietas saludables;

» Abogar por transformar la forma en que se
disenan las politicas alimentarias publicas;

« Creacion de redes de colaboracidon
e intercambio entre organizaciones e
instituciones mundiales.

Ademas de las estrategias descritas en la
pregunta anterior, en este caso, para atraer
mas mercados y socios, estamos preparando
una agenda de visitas personalizadas para
cada uno de los diez paises que nos hemos
marcado como objetivo para conseguir
la adhesién en 2022. Hasta la fecha, el
entusiasmo mostrado por nuestros socios
por esta iniciativa nos hace ser optimistas
respecto a este reto.

¢Podria hablarnos de los principales
eventos, seminarios web e iniciativas que
se celebraran en su area geografica y que
pueden ser de interés para los miembros de
la WUWM en su region?

Los actos previstos se basan en los principios
y objetivos que sustentan nuestro «Plan de
Trabajo WUWM-LATAM 2022». Creemos que
su contenido es de gran interés para nuestras
comunidades agroalimentarias y se estan
preparando con este fin.

Se ha previsto la celebracién de tres
encuentros regionales durante el aho 2022
para la realizacion de talleres de planificacién
participativa sobre los «Principales retos
para la modernizacién de los mercados
agroalimentarios latinoamericanos». La
primera reunion del taller tendra lugar en
Costa Rica en abril, la segunda en Colombia
en julio, mientras que la dltima se celebrara
en México en octubre.

En el marco de estas reuniones, se organizaran
tres seminarios:

1: Presentacion del «Primer sistema de
administraciéon y gestion de un centro
agroalimentario». Presentado por CEDA's
de México. Costa Rica. Abril de 2022.

2: «Manual de economia circular para
mayoristas de alimentos». Presentado por
el equipo técnico de la WUWM en América
Latina. Colombia. Julio de 2022.

3. «Seminario de intercambio demostrativo
de buenas practicas en la gestién de los
RSU en los mercados latinoamericanos».
Presentado por Uruguay, Peru y Cuba.
México. Octubre de 2022,

Estos eventos tendran lugar in situ o
en formato virtual, dependiendo de las
condiciones sanitarias del momento.

Ha destacado laimportancia de las reuniones
regionales y la participacion en eventos y
exposiciones, ¢podria dar algunos ejemplos
de eventos en 2022 en los que cree que
deberian participar los miembros de WUWM
LATAM y la propia WUWM?

Por nuestra parte, creemos que la WUWM
LATAM vy la propia WUWM son parte
intrinseca de este esfuerzo, la presencia
institucional, por supuesto, es un estimulo
para todos, por lo que serd muy importante
contar con la presencia de nuestro Presidente
Mundial Stephane Layani, y Eugenia Carrara,
nuestra Secretaria General. No dudamos que
WUWM LATAM, cuente con esta iniciativa,
para desarrollar por primera vez un programa
de trabajo institucional, con una herramienta
gue contribuya a nuestra mision.
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Eva Marone,

Directora del Grupo Regional
Africano de la WUWM

¢Cual es la principal contribucion que hace
-y podria hacer- la WUWMW a los mercados
africanos?

Creo que la principal contribucién de la WUWM
a los mercados africanos es el intercambio de
experiencias, conocimientos y apoyo técnico.

Yol
A

v

¢Cuadles son los principales retos del
suministro de alimentos frescos en Africa?
¢Como podrian superarse/mejorarse a
través del trabajo de la WUWM (cooperacion,
comunicacion, etc. ....)?

- La falta de infraestructuras viarias, de
canales de distribucién, de equipos para la
cadena de frio, de materiales de transporte
adecuados y de envases, provoca enormes
pérdidas de produccioén.

= La fragmentacion de las parcelas agricolas,
que dificulta la optimizacién de la recogida y
el transporte de la produccién.

« Falta de formacidn de los agricultores sobre
los tipos de envases

« La falta de programas agricolas nacionales
y de apoyo al desarrollo de las PYME de
transformacidn, casi inexistentes en muchos
paises africanos.

- Falta de regulacién en el sector agricola,
que sigue siendo muy informal y esta
dominado por mujeres analfabetas.

Es la primera vez que cada miembro regional
tiene que presentar un plan anual a la Junta.
¢Podriaresumir los aspectos mas destacados
del plan anual de Africa para 2022? ;Cuales
son sus objetivos para este ailo 2022 en la
regién de Africa?

Como primer miembro de la junta directiva
que representa a un pais africano, mi objetivo
es ampliar la presencia de la WUWM en el
continente, llegar al mayor nimero posible de
paises para fomentar la cooperacién norte-
sur y ayudar a los paises africanos a construir
un sistema de suministro de alimentos sélido,
resistente y éptimo, ayudandoles a mejorar
la cobertura territorial de los mercados
mayoristas.
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Es importante mejorar la visibilidad y la
popularidad del WUWM en su region, ;como
piensa hacerlo en términos de promocion
en los medios de comunicacion y otras
herramientas de comunicaciéon?

Ya estamos en contacto con los ministerios
de agricultura de varios paises y utilizamos
diferentes plataformas para llegar a ellos, como
los eventos regionales de las instituciones
internacionales, como el habitat de la ONU la
semana pasada. He enumerado los principales
eventos del sector de este ano y el objetivo es
que la WUWM esté representada en todos ellos.

Ademads, estamos organizando la primera
conferencia regional africana de la WUWM en
Abidjan, Costa de Marfil, en julio de este ano, lo
gue aumentara nuestra visibilidad en la regién,
si no en el continente. Las invitaciones a este
evento se enviaran a todos los ministerios de
agricultura de Africa, que podran extenderlas
a sus respectivos mercados. También se
utilizardan medios de comunicacién regionales
como Africa News y Jeune Afrique para
transmitir el evento.

¢Como piensan atraer mas mercados y
socios africanos? ;Como piensan llegar a
todos los mercados de Africa?

Llegar a todos los mercados de Africa
llevard algun tiempo, ya que sabemos que
actualmente el WUWM sélo esta presente en
4 paises del continente...

Sera un proceso gradual y mi estrategia
consiste en adoptar tanto un enfoque individual
oportunista como un enfoque regional
centrado, empezando por Africa Occidental y
Septentrional, para pasar después a Sudafrica
y luego a Africa Oriental y Central.

Atraer mas mercados y socios africanos se hara
destacando los beneficios de nuestra red de
cooperacion, como he dicho antes en términos
de compartir experiencia, conocimientos y
apoyo técnico. Un buen ejemplo de ello es que
el mes pasado pudimos organizar una visita a
Rungis, el mayor mercado mayorista del mundo,
por parte del equipo directivo de uno de nuestros
miembros africanos, el mercado de Bouake. Esta
visita, y el intercambio y el debate que permitid,
fue una experiencia muy valiosa para el mercado
de Bouake. En palabras del Sr. Saganogo, el
Director, fue una «visita muy enriquecedora para
nosotros y unos intercambios muy fructiferos
que nos permitieron comprender e inspirarnos
en el modelo econédmico de Rungis».

Ha destacado laimportancia de las reuniones
regionales y de la participacion en eventos 'y
exposiciones, ¢podria dar algunos ejemplos
de eventos en 2022 en los que cree que
deberian participar los miembros africanos
de la WUWM y la propia WUWM?

Por supuesto, he aqui una seleccién de los
principales acontecimientos en los que la UMC
deberia estar presente, como organizacion,
pero que también podrian ser de verdadero
interés para nuestros miembros que desean
reforzar la cooperacién con los paises africanos
en materia de distribucién de alimentos.

SARA - Salon De L'Agriculture Et Des
Ressources Animales - Costa de Marfil
Noviembre 2022

SIAM - Salon International De L'agriculture Au
Maroc - Marruecos Abril 2022

AFRICA AGRI FORUM - Octubre 2022

AGROFOOD WEST AFRICA - ACCRA -
Diciembre 2022




En Eventos:

Reserve lafechayunasea
nosotros: La campaina “Ama
tumercado local” (LYLM) se
lanzara en mayo en Lisboa.

La campana “Ama tu mercado local”/ Love
Your Local Market (LYLM) celebra los mercados
mayoristas y minoristas, tanto de la calle como
cubiertos. Nacido en el Reino Unido en 2011, el
evento se ha expandido a nivel mundial y ha
sido coordinado y apoyado por la Unién Mundial
de Mercados Mayoristas desde 2014. Este ano,
nos complace anunciar que Portugal acogera
el lanzamiento de la campana Love Your Local
Market 2022. El evento sera gestionado a nivel
nacional por la Sociedade Instaladora De Mercados
Abastecedores, S.A (SIMAB) la empresa publica
encargada de los mercados mayoristas en Portugal
en colaboracién con el gobierno por