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Numa palavra

Caros Leitores,

Desde 2020, o mundo tem vivido um periodo de
extrema incerteza, continuamente exacerbado
por emergéncias sanitdrias, climaticas e politicas.
Estas perturbagdes tém afetado drasticamente as
cadeias de abastecimento alimentar em todo o
mundo, mostrando como os sistemas alimentares
sao realmente frageis. Este cenario desafiante
exige uma nova forma de pensar e agir no nosso
sector. A curto prazo, temos de ser capazes de
nos adaptar muito mais rapidamente a mudanca
e de desenvolver mecanismos que reforcem
a acao coordenada e nos permitam prevenir
ruturas alimentares e crises alimentares. Alongo
prazo, é imperativo desenvolver ecossistemas
sustentaveis que garantam a seguranga alimentar
para todos e abordem questdoes de salde
planetaria como emissoes zero, salde do solo e
preservag¢ao ambiental.

Isto significa que precisamos de adotar novas
abordagens que possam trazer solugdes
concretas para este complexo objetivo.
Precisaremos de entrelagar politicas e projetos,
incluindo agricultura, planeamento urbano,
saude publica, coesao territorial, transportes
e ambiente. Esta abordagem sistémica exigira
parcerias multistakeholder que incluam todos
os atores ao longo da cadeia de valor alimentar,
tanto publicos como privados. Agricultores,
mercados grossistas, retalhistas, logisticos,
governos, organizagoes internacionais e outros
intervenientes do sector alimentar devem unir
forgas e agir em cooperagao.

A WUWM trabalha para este objetivo de uma
forma consistente e concreta, funcionando como
uma ponte que liga «farm to fork». Atualmente,
cerca de 50% dos produtos frescos a nivel
mundial passam pelos mercados grossistas,
ligando os alimentos frescos que sao cultivados
nas zonas rurais, ao seu destino urbano.

A newsletter deste més é dedicada aos projetos e
parcerias altamente eficazes que estabelecemos
para criar uma dindmica e melhorar a
transformagao dos nossos sistemas alimentares.

Como maio é o més da nossa iniciativa ‘Gosto do
Meu Mercado' (LYLM), estamos a concentrar-nos
no importante tema dos ambientes alimentares
locais e sustentaveis. A ambicdo do LYLM é
atrair e incentivar o maior nidmero possivel de
pessoas a fazer compras em mercados de rua
de alimentos frescos. Os mercados municipais

de alimentos frescos, também chamados
«mercados de agricultores», sdo os pontos de
venda de alimentos mais eficazes que as cidades
podem fomentar para promover dietas saudaveis
e assegurar produtos frescos disponiveis e
acessiveis para os seus cidadaos. Este ano, o
langamento da iniciativa sera em Lisboa, Portugal
e celebrada em mais de 3000 mercados de
produtos alimentares frescos em todo o mundo.

Entrevistas com especialistas mundialmente
conhecidos do sector alimentar podem ser
encontradas nesta edi¢do de «<Em Acgdo». Sdo
discutidos mercados de alimentos frescos de rua,
juntamente com um resumo de eventos que a
WUWM tem vindo a organizar ou a participar com
outros intervenientes importantes para criar novas
formas de fazer e pensar dentro do nosso sector.

Vamos encontrar solugdes para fazer de uma
alimentagdo saudavel a mais facil de escolher
para cada cidadao em todo o mundo!

Gostaria de agradecer pessoalmente a todos
0S N0ssos membros e organizagdes parceiras
gue cooperam connosco e partilham os mesmos
valores e objetivos.

Espero vé-lo em breve num dos eventos do
‘Gosto do Meu Mercado'!

Com os melhores cumprimentos,

Stephane Layani,
Presidente da WUWM
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Envolvido:

A WUWM junta-se a “Rede
Técnica de Peritos Municipais
em Mercados Urbanos de
Alimentos” lancada pela FAO.

A «Rede Técnica de Peritos Municipais
em Mercados Urbanos de Alimentos» é
uma plataforma de partilha criada pela
Organizacdo das Nagdes Unidas para a
Alimentacdo e Agricultura (FAO) com o apoio
da ONG RIKOLTO. O objetivo da plataforma
é reforcar o conhecimento técnico e o apoio
aos governos locais no desenvolvimento
de politicas alimentares municipais bem
sucedidas através da partilha das melhores
praticas e de casos de estudo importantes.
As cidades podem desempenhar um papel
significativo no funcionamento e gestao
dos sistemas de mercado, mas muitas vezes
carecem de conhecimentos e iniciativa
na promoc¢ao de politicas alimentares
sustentaveis e saudaveis. Esta rede explora
o potencial de uma relagcdo cooperativa
cidade-mercado e reduz quaisquer lacunas
de conhecimento através da partilha de
experiéncias e conhecimento.

A WUWM foi convidada a juntar-se a rede
como membro permanente e a tornar-se
uma voz de lideranca durante o evento de
langamento desta inovadora rede. Estamos
realmente desejosos de contribuir mais com
a nossa experiéncia de mercado.

@

Food and Agriculture
Organization of the
United Nations



Entrevista

com Charlotte Flechet

4  Diretora do Programa Global
- Cidades Alimentares
Inteligentes, Rikolto, sobre o
lancamento da “Rede Técnica de
Peritos Municipais em Mercados

Urbanos de Alimentos”

A RIKOLTO é uma organizagdo nao
governamental internacional que trabalha em
conjunto com organizagdes de agricultores e
partes interessadas da cadeia alimentar em
todo o mundo, a fim de combater a inseguranga
alimentar, as alteragdes climaticas e a
desigualdade econémica. A RIKOLTO apoiou a
FAO no estabelecimento da «Rede Técnica de
Peritos Municipais em Mercados Alimentares
Urbanos». Tivemos o prazer de entrevistar
Charlotte Flechet, Diretora do Programa
Global de Cidades Alimentares Inteligentes da
RIKOLTO, sobre a recém-langada Rede Técnica
€ 0s seus objetivos.

Poderia partilhar com os nossos leitores o que
é a «Rede Técnica de Peritos Municipais em
Mercados Alimentares Urbanos»?

A'Rede Técnica de Peritos Municipais em Mercados
Alimentares Urbanos' foi langada em abril de 2022
para criar um espago onde 0s peritos municipais
e outros interessados podem partilhar as suas
experiéncias e gerar novas ideias sobre como
melhorar os mercados alimentares urbanos para
que possam contribuir para sistemas alimentares
mais sustentaveis. Varios estudos tém demonstrado
gue padroes alimentares pouco saudaveis podem
ser ligados a compra de alimentos em pontos de
venda especificos. Os mercados urbanos sao
portanto um importante ponto de entrada para
apoiar a adocgao de dietas saudaveis, uma vez
que tém o potencial de melhorar a acessibilidade,
disponibilidade e acessibilidade econémica
de alimentos diversos, produzidos localmente,
sazonais, saudaveis e nutritivos.

As cidades tém uma influéncia consideravel na
forma como os mercados sao geridos, mas devido
a falta de dados sobre os mercados territoriais e a
sua relevancia para as dietas dos consumidores,
sao frequentemente deixadas de fora das
estratégias para promover as economias locais e
melhorar a nutrigdo. Ao mesmo tempo, os peritos
municipais estao frequentemente ansiosos por
aprender com outras cidades que estio a lidar
com desafios e oportunidades semelhantes. E por
isso que a Organizagao das Nagoes Unidas para a
Alimentacgao e Agricultura (FAO) langou esta ‘Rede
de Peritos Municipais em Mercados Alimentares
Urbanos, com o apoio da Rikolto, no &mbito da
Agenda Alimentar Urbana da FAO. A rede envolve
atualmente mais de 20 cidades intermediarias
e metropolitanas da América Latina e Africa,
divididas em trés grupos linguisticos.

A rede inclui também 3 cidades convidadas:
Montpellier (Franca), Valéncia (Espanha) e
Leuven (Bélgica), que se juntardo em varios
momentos dos intercAmbios para trazerem
ideias a partir das suas préprias experiéncias
no terreno. Podemos pensar, por exemplo, no
‘Marché d'Intérét National’ (MIN) em Montpellier,
que desempenha um papel fundamental na
promocao de cadeias alimentares curtas e da
soberania alimentar na cidade, ou ‘La Tira de
Contar’ em Valéncia, que permite aos agricultores
locais comercializar os seus produtos frescos
diretamente no mercado municipal.




Quem sao os peritos técnicos que irdao
participar narede?

Os peritos sao principalmente funcionarios de
municipios parceiros com um mandato especifico
para supervisionar ou gerir os mercados publicos.
Em alguns casos, ha apenas um representante
por municipio e, noutros casos, ha varios
participantes com diferentes responsabilidades
relacionadas com a gestao de mercados na
sua cidade. Dependendo do tema discutido,
outros intervenientes do meio académico ou da
sociedade civil sédo convidados a contribuir.

Quais sao os principais desafios que a rede
ira encontrar?

Os mercados alimentares urbanos sustentaveis
e inclusivos podem contribuir para enfrentar
uma variedade de desafios criticos econémicos,
ambientais e de saulde, encorajando o consumo
de alimentos frescos e nutritivos e estimulando
as economias locais e resilientes quando se ligam
diretamente aos produtores locais. Estao previstas
sete trocas para este ano: 2 num grupo plenério
com todas as cidades e 5 por grupo linguistico
com aproximadamente 7 cidades em cada
uma. As bolsas serao estruturadas em 3 pilares:
mercados grossistas, mercados retalhistas e
mecanismos de governacao para mercados de
sucesso. Embora o contelido dos debates varie em
fungao dos interesses dos participantes em cada
grupo, antecipamos que as seguintes questdes
irdo provavelmente figurar no topo da agenda:
Que mecanismos podem ser postos em pratica
para incluir os pequenos produtores de alimentos
na vizinhanga e nos mercados? Que modelos
de negécio podem ajudar a tornar a distribuicéo
de alimentos e a logistica mais eficientes para
aumentar a acessibilidade econémica dos
alimentos frescos locais? Que mecanismos e
modelos podem encorajar iniciativas alimentares
circulares para reduzir a perda e o desperdicio
de alimentos nos mercados? E como podem as
estratégias alimentares e os conselhos alimentares
influenciar aforma como os mercados sao geridos
e apoiar a emergéncia de novas iniciativas? Em
ultima andlise, os mercados publicos sdo um
sistema e precisam de ser abordados de uma
perspetiva holistica centrada na melhoria das
relagdes entre os atores.

Que tipo de politicas e praticas urbanas a nivel
municipal poderiam ser implementadas, por
exemplo?

Os municipios dispdem de uma grande
variedade de instrumentos e ferramentas para
tornar os mercados urbanos mais eficientes,
sustentdveis e inclusivos, quer através de
incentivos politicos como o ordenamento
do territério, regulamentos que regem as
interagdes entre diferentes tipos de mercado
e atores, investimentos em infraestruturas
(por exemplo, em cadeias de frio e plataformas
logisticas), quer através do reforco da
capacidade dos operadores do mercado (por
exemplo, em matéria de seguranca alimentar).
Um exemplo concreto séo as plataformas locais
de distribuicdo de alimentos e os centros de
distribuicdo de alimentos que podem ajudar a
melhorar a logistica de levar os alimentos locais
aos mercados urbanos de uma forma eficiente.
Iremos também explorar o papel das plataformas
multistakeholder na concecao de iniciativas
que liguem os pontos e ajudem a tornar os
mercados mais sustentaveis e inclusivos. O
caso de Arusha, um dos nossos parceiros na
Rikolto, é interessante a esse respeito. Existe
uma plataforma multistakeholder ativa que
trabalha para um sistema alimentar sustentavel
na cidade, com varios grupos de trabalho que
se debrucam sobre logistica e planeamento



urbano, emprego de jovens e seguranga
alimentar, entre outras coisas. Os membros da
plataforma estao agora a trabalhar num modelo
interessante envolvendo o departamento de
saneamento do municipio, duas empresas
e uma empresa dirigida pelos jovens para
recolher os residuos alimentares dos mercados
e transforma-los em alimentos para animais e
fertilizantes utilizando moscas soldados negras.
Estdao também a explorar a possibilidade de
criar um mecanismo local participativo de
garantia de segurancga alimentar (inspirado no
PGS organico), associado a uma plataforma
logistica para trazer vegetais seguros para os
mercados da cidade. Nenhum dos atores seria
capaz de o fazer sozinho, mas a plataforma
permitiu-lhes criar em conjunto um novo
modelo onde cada ator contribui com uma pecga
para o puzzle.

Qual é - ou poderia ser - o papel da WUWM e
dos mercados grossistas neste ambito?

Contamos com os colegas da WUWM para
partilhar os seus conhecimentos sobre a forma
de gerir eficazmente os mercados grossistas,
particularmente tendo em conta as modalidades
especificas de gestdo e operacionais que podem
permitir que os mercados grossistas sejam mais
inclusivos para os pequenos produtores locais.
Com base na extensa rede global e nos peritos
da WUWM, esperamos que esta possa também
partilhar exemplos inspiradores de modelos
empresariais inclusivos bem sucedidos no
campo da distribuicdo local de alimentos, bem
como fornecer aconselhamento sobre como
as autoridades locais podem colaborar com
os mercados grossistas como parte dos seus
contratos publicos.

Quais foram os principais resultados do
lancamento?

O evento de langamento serviu varios propdsitos:
desenvolver uma compreensdao mutua de como
os mercados urbanos podem contribuir para
dietas saudaveis e sustentaveis e o papel
potencial das cidades na abordagem destes
desafios, compreender as necessidades
e expectativas dos participantes para que
o conteldo dos intercambios pudesse ser
adaptado as suas necessidades, mapear as
experiéncias que cada cidade esta disposta
a partilhar com o resto do grupo e criar a
propriedade da rede e dos seus objetivos
entre os participantes. Estamos satisfeitos
por estes objetivos terem sido alcangados e
estamos muito gratos a todos os participantes
e oradores, incluindo a WUWM, que ajudaram
a criar uma base sélida para a rede.




Em destaque:

Depois do UNFSS, a ONU da
novas pistas para reformular
as politicas dos sistemas
alimentares propondo
«Abordagens territoriais para o

desenvolvimento sustentavel»

O Secretario-Geral das Nagdes Unidas (ONU),
Antdnio Guterres, convocou a primeira «Cimeira
de Sistemas Alimentares» da ONU (UNFSS) em
2021, a fim de aumentar a consciencializacao
global e moldar os compromissos globais para
transformar os sistemas alimentares e resolver
a fome, reduzir as doencas relacionadas com a
dieta e restaurar a salude planetéria. A prioridade
da Cimeira foi debater e trocar ideias sobre como
realizar os cinco temas principais:

1. Conceder acesso a alimentos seguros e
nutritivos.

2.Mudanca para padroes de consumo sustentaveis.
3.Impulsionar a produgao positiva para a natureza.
4. Avancar para modos de vida equitativos.
5. Construir resiliéncia no sector alimentar.

O Fundo de Desenvolvimento de Capital das
Nacgdes Unidas (UNCDF) publicou recentemente
um relatério intitulado «Sistemas Alimentares
Territoriais para o Desenvolvimento Sustentavel:
Resumo Tematico para a Cimeira dos Sistemas
Alimentares da ONU», com o objetivo de
fornecer mais contributos para as discussoes
levantadas durante o UNFSS.

UNITED NATIONS
00D SYSTEMS |

|
SUMM Iy,

Queriamos partilhar as suas principais
observagdes com os nossos leitores, pois
acreditamos que podem ser de interesse. No seu
relatério, o UNCDF afirma que, para alcangar os
objetivos do UNFSS, precisamos de desenvolver
abordagens de «sistemas alimentares
territoriais» para facilitar a implementacéao e
garantir a sustentabilidade a longo prazo das
acdes empreendidas.

O que é uma «abordagem territorial»? Politicas
e estratégias feitas a medida que tém em conta
as realidades locais, construindo solugdes
orientadas para um contexto especifico. De
acordo com o UNCDF, as acdes centradas no
local e nas pessoas sao mais eficazes e promovem
a participacao a varios niveis. Os responsaveis
politicos e os atores privados tomam decisoes
melhor informadas em diferentes sectores, tendo
em conta as necessidades sociais, econémicas,
geograficas e politicas. Desta forma, os seus
investimentos podem ser orientados para
objetivos especificos. A abordagem territorial é
transversal. Liga participantes locais, regionais,
nacionais e internacionais, resultando em
decisOes de agao eficientes e a varios niveis.

Uma transig¢éo plena para sistemas alimentares
sustentaveis e inclusivos deve combater a fome, a
inseguranga alimentar, a subnutricdo, as doengas
relacionadas com a dieta, a pobreza, a protecédo da
biodiversidade e as alteragdes climaticas. A fim de
alcancar estes objetivos complexos e multifacetados,
as abordagens territoriais provaram ser as mais
eficazes em comparagdo com as intervengodes
convencionais. Segundo dados de investigagdo da
ONU, os atuais sistemas alimentares sdo incapazes
de tornar acessiveis dietas seguras, econémicas e
saudaveis. Antes do surto da pandemia, o mundo
contava mais de 750 milhdoes de pessoas em



situacédo de inseguranca alimentar, mais de 2 bilides
de pessoas com excesso de peso ou obesas, e mais
de 3 bilides de pessoas que nao podiam pagar
uma alimentagao saudavel. Estes nimeros tém-se
agravado desde que surgiu a Covid-19. Esta crise
revelou aimportancia de economias locais estaveis
e de linhas de infraestruturas bem desenvolvidas,
entre cidades e territdrios rurais circundantes, paraa
estabilidade alimentar em futuras crises compostas.
O UNCDF identificou trés estratégias principais de
mudanga de paradigma no relatério que precisam
de ser adotadas a fim de fazer a transigao para
sistemas alimentares sustentaveis e inclusivos:

1) Reorientacao da gestdo dos recursos naturais
e da producao alimentar

Os recursos naturais e a produgéo alimentar
devem ser reorientados de acordo com a
atividade social e econédmica em que operam,
bem como com as paisagens ou ambientes
biofisicos em que funcionam. Os componentes
humanos e ecoldgicos tém de ser abordados
de forma sinergética. Deve ser dada atengao
especifica as formas de utilizagdo do solo e
producado agricola adaptadas ao local, que
contribuem para dietas saudaveis e sustentaveis,
garantem rendimentos, respeitando ao mesmo
tempo a sustentabilidade ambiental.

2) Reanimar as economias locais num mundo
conectado

Um segundo ponto fulcral é centrar-se nas
ligagdes urbano-rurais: as economias locais
devem ser revitalizadas, as ligacdes entre
as zonas rurais, peri-urbanas e urbanas
podem ligar mais eficazmente os produtores
aos mercados e consumidores e criar
oportunidades de investimento na producéo,
transformacao, armazenamento, transporte
e mercados alimentares que possam apoiar o
desenvolvimento econdmico local e melhorar a
qualidade de vida dessas comunidades. Neste
contexto, deve ser dada prioridade aos mercados
locais e cadeias alimentares curtas, em particular
nas pequenas cidades: isto ndo sé beneficiara a
economia local como também promovera praticas
ecoldgicas ligadas aos custos de transporte,
produtos alimentares sazonais e organicos.

3) Garantia dos Direitos Humanos e Protecao Social

Os sistemas alimentares territoriais podem
promover concretamente os direitos humanos
e assegurar a protecdo social numa série de
diferentes esferas: ao abordar eficazmente as
necessidades do contexto em jogo, esta abordagem
pode, por exemplo, melhorar as condi¢oes de
saude, promover a educagao, fomentar o emprego,
abordar questdes de igualdade entre os géneros e
assegurar uma gestao sustentavel dos recursos.

A fim de implementar a transi¢ao para sistemas
alimentares sustentaveis e resistentes, os
governos a todos os niveis (nacional, regional
e local) devem ser diretamente envolvidos
no processo. Uma arquitetura de governacao
a varios niveis baseada no principio da
subsidiariedade deve ser o elemento principal.
A documentacéo e partilha destas estratégias
territoriais também ajudara outras realidades a
melhorar as suas préprias politicas.



= O nosso sistema alimentar global
€ o principal motor da perda de

biodiversidade, sendo a agricultura por
si s6 a ameaca identificada a 86% das
espécies em risco de extingao.

= A agricultura proporciona meios de
subsisténcia a mais de mil milhdes de
pessoas, e existem aproximadamente
500 milhdes de exploragoes agricolas
familiares em todo o mundo, a maioria das
quais opera em pequena escala.

= Apesar do seu papel como principais
contribuintes para a seguranca
alimentar, particularmente nos paises em
desenvolvimento, os pequenos produtores
sdo muitas vezes realmente frageis.

= Os pequenos produtores em areas menos
desenvolvidas enfrentam frequentemente
barreiras no acesso aos mercados,
uma vez que a fraca infraestrutura e a
concentragdo do mercado podem dificultar
a sua participagao nestes mercados.

= A chave para a seguranca alimentar
€ melhorar o investimento publico
em infraestruturas para mercados,
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Em foco:

Prepare-se para a
Iniciativa ‘Gosto do
Meu Mercado’ | ‘Love
Your Local Market’
2022!: Durante o més
de maio, a WUWM e
milhares de mercados
de alimentos frescos
parceiros irao celebrar
esta iniciativa sob o
tema “Apoio o0 meu
mercado local = apoio
a producao local e os
circuitos curtos!”

your local

O més de maio serd rico em
celebracdes do ‘Love Your Local
Market' (LYLM), a iniciativa anual
coordenada pela WUWM que
visa capacitar os mercados de
alimentos frescos de rua e habitos
alimentares saudaveis. Este ano, o
langcamento dainiciativa LYLM sera
em Lisboa, Portugal, mas cerca de
3000 mercados no mundo juntar-
se-30 as celebracodes, organizando
muitas atividades (concertos,
cozinha de espetaculos, atividades
infantis,...). Portugal tem estado
envolvido a diferentes niveis no
evento sob a coordenacao do Grupo
SIMAB (mercados grossistas
portugueses) em conjunto com
ministérios e municipios. Eles
acolherao eventos em cada cidade
gue tem um mercado grossista,
a fim de sensibilizar também
para as ligacdes existentes entre
os mercados grossistas e os
mercados alimentares de rua -
uma vez que 90% dos produtos
vendidos nos mercados retalhistas
de alimentos frescos provém dos
mercados grossistas.

Encontre mais informacdes sobre o programa,

e como aderir ao mesmo aqui: https://wuwm.
org/love-your-local-market-campaign-2022/
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Entrevista

com David Preston,
Chefe Executivo da NABMA

Hoje, o 'Love Your Local Market' € uma iniciativa
global, coordenada pela WUWM e celebrada por
milhares de mercados de alimentos frescos em
todo o mundo. No entanto, a campanha original
comecou no Reino Unido ha 11 anos. Por ocasiao
do langamento do LYLM 2022, entrevistamos
David Preston, Chefe Executivo da NABMA, a
fim de partilhar com os nossos leitores a histéria
do ‘Love Your Local Market:

Ainiciativa LYLM esta no seu 11°ano e é agora
celebrada em mais de 24 paises do mundo! A
NABMA criou esta iniciativa. Poderia contar
aos nossos leitores a histéria do LYLM?

A NABMA orgulha-se deste evento mundial,
apreciado todos os anos por milhoes de pessoas,
ter comegado como resultado das discussdes
entre a NABMA e o governo do Reino Unido.

Em 2011, o primeiro-ministro do Reino Unido
estabeleceu uma revisao sobre o futuro das
principais ruas do Reino Unido e nomeou Mary

Portas, uma conhecida consultora e emissora
britanica de retalho para a dirigir. Na altura, o
governo estava preocupado com a contragdo
do comércio retalhista e procurava proporcionar
uma verdadeira mudanga nas comunidades e
tornar as cidades lugares multifuncionais para
viver, trabalhar e visitar.

E amplamente reconhecido que a NABMA foi
responsavel por Portas dar énfase a importancia
dos mercados no seu relatério final ao governo
que tinha muitas recomendacgdes sobre o que
poderia ser feito para melhorar as ruas principais
e os centros das cidades. Os mercados figuraram
de forma proeminente no relatério que foi
inequivoca no seu apoio a industria dos mercados,
enfatizando uma crenga de que «os mercados
podem servir como condutores fundamentais de
trafego de volta as nossas ruas principais».

O relatério também destacou a importancia
dos mercados como uma oportunidade para
um novo comego de negdcio e encorajou o
estabelecimento de um Dia Nacional do Mercado.
A ideia de realizar um Dia Nacional do Mercado
foi entusiasticamente abragada pela industria
dos mercados do Reino Unido. Para captar tanto
os mercados diarios como semanais foi entdo
acordada uma celebragdo ao longo de duas
semanas e o LYLM foi langado no Reino Unido
com grande reconhecimento durante o periodo
de 23 de junho a 8 de julho de 2012.

A NABMA foi a principal organizagado a coordenar
as celebragdes, concebendo a marca e o logétipo
que ainda hoje é utilizado em todo o mundo. Nos
primeiros anos, o governo do Reino Unido forneceu
um financiamento significativo com uma recegao
parlamentar para o langamento do evento.

NABMA

the voice of markets
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O LYLM é agora uma marca e uma celebragao
mundial - qual tem sido o caminho?

A NABMA tem trabalhado de perto durante
muitos anos com Jean-Paul Auguste e o
Groupe Geraud reconhecendo o seu interesse
e apoio aos mercados tanto em Franga como
em Inglaterra. Na altura do lancamento do
LYLM no Reino Unido, as discussdes com Jean-
Paul Auguste levaram ao reconhecimento de
questdoes semelhantes em torno das ruas
principais e comunidades em ambos os paises.
Como resultado, iniciou-se uma reflexdo sobre
como o LYLM e o seu conceito poderia ser
alargado para além das fronteiras nacionais
para criar uma iniciativa internacional. Reunindo
outros paises, poderia entdo formar-se uma
massa critica para gerar o interesse dos meios
de comunicagéao social.

Os objetivos eram proporcionar uma abordagem
coletiva para promover, celebrar e demonstrar
aos governos tanto os mercados retalhistas
como grossistas e os seus muitos valores, que
incluem, naturalmente, 0 apoio as economias, ao
turismo e a vida comunitaria.

Durante séculos, os mercados tém vindo a
animar e a acrescentar vitalidade aos espagos
publicos da nossa cidade e dos centros das
cidades. Embora um dos principais objetivos da
iniciativa tenha sido o de construir afeto pelos
mercados, a esséncia do LYLM é encorajar
a criagao de empresas e apoiar politicas
alimentares, dietas saudaveis e estar no coragéo
das comunidades locais.

A NABMA estd grata a Jean Paul Auguste como
Diretor do Grupo Retalhista da WUWM pelo seu
incanséavel apoio e promocao do LYLM ao longo
dos ultimos 12 anos e pela reunido de muitos
parceiros internacionais para promover esta
promog¢ao mundial e celebragdo dos mercados
em todo o mundo.

A que pensa que se deve o sucesso do LYLM?

A resposta ird, provavelmente, variar em cada
pais que aderiu ao LYLM, mas os fatores
constantes estardo em torno da lideranca local,
determinacao e empenho.

Sem duvida que no Reino Unido, entdo, o enorme
crédito deve ser dado a Graham Wilson OBE,
o Chefe Executivo da NABMA na altura da
revisao do governo britdnico das ruas principais
e do lobby que ele, e a prépria NABMA,
empreenderam com Mary Portas, ministros
do governo e funcionarios para assegurar que
os mercados tanto se apresentavam, como
eram reconhecidos nas recomendacdes do
relatério. Deve também ser registado um crédito
semelhante pelo apoio, generosidade e lobbying
dentro da WUWM a Jean-Paul Auguste.

A nivel internacional, o sucesso do LYLM deve
estar relacionado com o valor e orgulho que as
comunidades tém colocado no seu mercado
local e nas suas empresas locais. O LYLM
ajuda a tracgar o perfil da vibragao, histéria e
individualidade de uma rua principal e do seu
mercado com a oferta adicional de alimentos
frescos a pregos acessiveis, oportunidades
de arranque de negécios e muitos ganhos
ambientais com menos embalagens, alimentos
locais e menos quildémetros percorridos. O
sucesso, portanto, depende da compra, por parte
dos operadores de mercado da iniciativa, e do
reconhecimento das potenciais recompensas.
Ano apds ano no Reino Unido, antes da Covid,
o nimero de mercados participantes aumentou
e foram criadas novas empresas sustentaveis.
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Antes da Covid, é reconhecido que cerca
de 11.000 novas empresas experimentaram
o comércio de mercado durante o LYLM e
cerca de 1.000 empresas sustentaveis foram
estabelecidas. O apoio dos operadores de
mercado para fornecer bancas gratuitas ou
subsidiadas tem sido, portanto, uma espinha
dorsal do sucesso do LYLM.

Quais sdo as suas expectativas para a
iniciativa deste ano?

Esta é uma questao interessante. ANABMA esta
obviamente encantada por acolher de volta o
LYLM no Reino Unido em 2022, mas tem de haver
um realismo sobre o que pode ser alcangcado
a medida que a pandemia continua. Cada um
dos vinte e cinco paises participantes em 2019
terd os seus proéprios regulamentos de salde
em constante mudancga, mas o principal ponto
positivo é que os mercados podem geralmente
acolher de volta esta iniciativa que é a celebragao
mais significativa da importancia dos mercados
na nossa geragao.

No Reino Unido temos de equilibrar para alguns
um interesse publico renovado e confianga nos
mercados que saem da pandemia, mas com a
apreciagao de que para outros alguns mercados
enfrentam um futuro mais incerto. Como alguns
mercados beneficiardo do financiamento do
investimento e da regeneracdo governamental,
entdao temos de compreender que outros tém
problemas orcamentais, a perda de muitos
comerciantes ha muito tempo ao servigo e uma
necessidade urgente de investimento.

| DoiaM
Aee X |
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A NABMA esta a promover ativamenteo LYLM a
partir de uma forte plataforma de comunicacao
social. Ao longo dos anos do LYLM, o Reino Unido
tem beneficiado de um generoso patrocinio. Isto
permitiu uma presenca dedicada aos meios
de comunicacéao social que tem um alcance
potencial de 63 milhdes. No ano passado, com
um ndmero limitado de mercados participantes,
e muitas restricdes Covid em vigor, foi registado
um numero de meios de comunicagao social de
cerca de 30.000

O aspeto mais importante para 2022 é acolher
de volta o LYLM e a oportunidade de a ver de
volta no coragdo das comunidades locais. A
reconstrugao é necessaria apos a perda de dois
anos da iniciativa, mas os mercados e as pessoas
do mercado sao resistentes e devemos desfrutar
e celebrar 2022, e ao mesmo tempo planear e
aguardar com expectativa o LYLM 2023.

Este ano, o LYLM vai ser extraordinariamente
alargado no seu pais - de sexta-feira 13 de
maio a domingo 5 de Junho de 2022 - por
ocasido do Jubileu Platina da Rainha, quais
sdo as celebracdes e eventos adicionais
planeados para fundir estes dois eventos?

Em junho de 2022, o Reino Unido estara naribalta
em todo o mundo com a celebragéo dos setenta
anos de servigo de Sua Majestade a Rainha Isabel.
O nosso tradicional feriado de maio foi transferido
e prolongado até quinta-feira, 2 de junho de 2022
e com um feriado extra na sexta-feira, 3 de Junho,
o Reino Unido desfrutara de uma celebragao de 4
dias a nivel nacional.

Os nossos eventos do Jubileu Real sao
historicamente sinénimo de festas e reunides de
rua por todo o pais a medida que comunidades,
amigos e vizinhos se relinem para desfrutar e
celebrar. Em anos passados, os mercados tém
sido frequentemente uma caracteristica destas
celebracgdes.
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Por conseguinte, pareceu sensato alargar o LYLM
as celebracdes do Jubileu para tirar partido dos
meios de comunicacao social, merchandising,
etc. e assegurar que os mercados possam ser
incluidos como uma caracteristica dos programas
locais de eventos e da sua publicidade.

Qual foi o impacto da COVID 19 nos vossos
mercados e autoridades locais e como
reagiram?

Sem duvida que os Ultimos dois anos tém sido
os mais dificeis na memadria dos mercados,
comunidades e sociedade em geral. A Covid
teve um enorme impacto nos mercados do Reino
Unido, mas, durante toda a pandemia, os nossos
mercados, sempre que possivel, permaneceram
abertos para apoiar as comunidades, os idosos
e 0s mais vulneraveis com abastecimentos
essenciais. Como resultado, tém atraido um
interesse renovado, confianga e apoio.

No Reino Unido, os mercados tém geralmente
recebido pouco ou nenhum financiamento
governamental, mas a maioria dos operadores
tém apoiado os seus comerciantes através da
renuincia ao aluguer.

A propria NABMA tem prestado um servigo 24/7
aos seus membros com informacgéo atualizada,
orientagdo e apoio geral. Produziu um plano de
sobrevivéncia de cinco pontos que sustentou
as suas discussdes com o governo e continua a
prestar aconselhamento e orientagédo ao governo
e aos parceiros da alta sociedade.

A propria NABMA foi transferida para plataformas
virtuais e, através destas, conseguiu desenvolver
com sucesso o seu desenvolvimento profissional,
varios servicos e conferéncias e eventos. Entre
0s novos eventos foram entregues uma série
quinzenal bem sucedida de discussdes «Conhega
o Gestor» que se concentraram em apoiar 0 bem-
estar e fornecer uma rede para discussao informal
e apoio mutuo.

E, mais em geral, qual é a sua opiniao sobre
o futuro dos mercados nos préximos anos?

Sem duvida que os mercados continuarao a estar
no centro das comunidades locais nos préximos
anos. No entanto, a Covid impulsionard a mudanca
e, em alguns casos, uma mudanca na histéria e
tradicdo ja comegou, uma vez que alguns mercados
mudaram com sucesso de local, mudaram os dias
de funcionamento e os horarios de abertura devido
a pandemia e a melhoria da seguranga.

No Reino Unido, os mercados sao reconhecidos
como estando no topo dos fatores que influenciam
a criacdo de ruas principais vibrantes e vitais e a
pandemia realcou o seu valor comunitario e, em
muitas comunidades, gerou tanto clientes novos
como clientes de regresso.

Para alguns operadores, a recuperacao da
pandemia sera dificil e podera nao ser possivel, mas
para outros os mercados podem ser firmemente
colocados no centro dos centros comunitarios em
rapida mudanca. Para além de apoiarem as ruas
principais, os mercados podem proporcionar uma
interagdo social e cultural vital.

Os mercados, no futuro, com visao, parceiros e
um plano podem ajudar a proporcionar beneficios
ambientais que apoiem as alteragdes climaticas;
podem apoiar e associar negdcios locais para
investimento; podem ser a incubadora para
proporcionar oportunidades de negécios de baixo
custo e de arranque acessivel e ainda continuar a
ser o pulsar do coracéo da cidade e dos centros
das cidades, desempenhando um papel fulcral
no fornecimento de produtos de qualidade
frescos e acessiveis, gerando valor econémico e
aumentando o beneficio geral.

A NABMA orgulha-se dos mercados, clientes,
gestores de mercado e equipas de mercado
por aquilo que entregaram durante a pandemia.
Novos desafios aplicam-se agora e a NABMA
continuara a apoiar 0s Nossos membros, uma vez
que, individual e coletivamente, nos esforgamos
por fornecer mercados e gestao profissionais.
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Inovacao:

Conheca as principais
descobertas de «Moving
Market Places» (MMP), o
projeto de investigacao de base
europeia sobre mercados de

alimentos frescos de rua

‘Moving Market Places’ (MMP) é um projeto de
investigacdo de base europeia que tem vindo
a trabalhar ha trés anos em quatro paises
europeus. O projeto de investigacdo centra-se
na dindmica que surge da mobilidade e dos
mercados dos comerciantes e em torno deles,
investigando a regulamenta¢do do mercado e a
acessibilidade através de diferentes territérios. O
periodo de tempo da investigagao corresponde
ao surto pandémico Covid-19, um dos principais
fatores que contribui para os resultados da
investigacdo. Tivemos o prazer de entrevistar
a equipa de investigacdo do MMP para discutir
em pormenor o projeto ‘Moving Market Places,
os seus objetivos e conclusoes.

Poderia explicar aos nossos leitores o que
é o projeto de investigagcao ‘Moving Market
Places’ (MMP)?

‘Moving Market Places' (MMP) é um projeto
de investigagao entre quatro paises europeus.
Tem sido financiado pela rede HERA que, nesta
ocasiao, financiou projetos que estudam o espago
publico de diferentes angulos. No nosso caso,
temos vindo a investigar os mercados de rua da
perspetiva dos comerciantes, nos Ultimos trés anos,
e terminaremos a investigacdo ainda este ano.
Durante o nosso estudo, temos perguntado como
amobilidade dos comerciantes cria espaco publico
e liga os mercados através de diferentes geografias.
Também temos analisado de perto a dindmica de
inclusdo e exclusao nos mercados, perguntando
de que forma a regulamentacgdo do mercado afeta
a acessibilidade dos comerciantes aos mercados
como espacos de trabalho e que tipo de dindmica de
in/excluséo existe entre os préprios comerciantes.

Onde é que o ‘Moving Market Places’ se
concentrou, geograficamente, na sua
investigacao?

A investigacao tem tido lugar em Espanha, na
Sui¢a, no Reino Unido e nos Paises Baixos. Em
cada pals, os nossos investigadores trabalharam
num mercado urbano e num nao tao urbano.
Os mercados diferem bastante em termos
da sua dimensao, oferta de produtos e perfil
socioeconémico, tanto dos comerciantes
como dos clientes. Estas diferencas séo
representativas dos inimeros tipos de mercados
que existem em toda a Europa, mas também
nos forneceram informacgdes relevantes sobre a
forma como os diferentes mercados sao geridos
e o tipo de papel que os comerciantes podem
desempenhar no seu funcionamento diario.

O projeto ‘Moving Market Places’ baseia-
se nhuma investigacao sélida e em dados
empiricos: o que descobriu até agora sobre
comerciantes e mercados?

Relativamente aos comerciantes, talvez uma das
primeiras observagdes seja que ndo existe um
grupo homogéneo de comerciantes enquanto tal.
Tal como noutras partes da sociedade, também
os comerciantes tendem a formar os seus
grupos, e nem sempre existe muita interacao
entre profissionais com diferentes origens
culturais e socioeconémicas ou aqueles que
comercializam com produtos completamente
diferentes. Por vezes, os conflitos surgem devido
a questdes de espago ou ruido, mas em geral
ha muita solidariedade entre os comerciantes
gue muitas vezes vigiam as bancas dos vizinhos,
ajudam-se uns aos outros com o dinheiro dos
trocos ou com a construcdo da banca.
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Outra coisa que temos observado é que é
necessario trabalho drduo e competéncias para ser
um comerciante bom e profissional. Muitos deles
trabalham seis ou sete dias por semana, e muitas
vezes é necessario acordar cedo para preparar os
produtos e conduzir para os diferentes mercados.
Além disso, a montagem e desmontagem da
banca requer muitas vezes trabalho fisico arduo.
Igualmente, nas horas de ponta, a velocidade das
vendas é muito acelerada, o que significa que os
comerciantes devem ser capazes de se concentrar
simultaneamente no célculo dos precos, acolher
todos os clientes, responder as suas exigéncias e
partilhar o seu conhecimento dos produtos.

Uma terceira observagédo é que as pequenas
cidades e distritos urbanos parecem estar cada vez
mais interessados em ter mercados temporarios
a animar as suas ruas e pragas, porque um dia
de mercado nao sé atrai clientes para comprar
aos comerciantes, como também convida as
pessoas a consumir noutros estabelecimentos,
tais como lojas regulares, bares e cafés. Em
algumas pequenas cidades, foi-nos dito que sem
o mercado, as empresas nao ganhariam quase
tanto como ganham gracgas a todas as pessoas
gue saem as ruas por causa do mercado, mas
acabam por entrar noutras lojas e negécios,
aumentando assim a despesa global na cidade.
E também por esta razdo que os mercados de rua
sdo cada vez mais regulamentados pelos érgaos
locais de governo - o convivio entre comerciantes,
clientes e outros empresarios é importante para
0s municipios onde os mercados se realizam,
uma vez que aumenta as suas receitas fiscais e

pode revitalizar a economia local. Os comerciantes
devem pagar varios tipos de impostos e seguir
numerosos regulamentos que constituem os
seus direitos e obrigagdes de comércio no espago
publico. Neste sentido, ha pouca espontaneidade
para os mercados que surgem durante um dia
e desaparecem no fim do mesmo - as horas
de entrada e saida dos comerciantes sao
frequentemente regulamentadas, assim como os
produtos que podem vender e o tamanho da banca
onde expdem as suas mercadorias. Em suma,
vimos que existem muitos aspetos organizacionais
por detrds de um mercado «bem sucedido».

A pandemia Covid-19 e as medidas
governamentais para a controlar tiveram um
impacto prejudicial nos espacos e mercados
publicos. Poderia partilhar connosco algumas
das principais observagoes que fez durante
este periodo? Por exemplo, qual foi o impacto
para os agregados familiares com os seus
mercados fechados?

A nossa investigagdo inclui também
observagdes diretas dos impactos da Covid-19
nos comerciantes, mercados e espago publico
em geral, que foram documentados através de
artigos e videos. Um dos primeiros e mais claros
impactos da Covid-19 nos quatro paises, foi que
os mercados ao ar livre foram fechados a fim de
evitar que as pessoas fossem «tentadas» a sair, a
socializar e a fazer as suas compras no mercado.
Aparentemente, foi precisamente a tendéncia dos
mercados para desencadear interagdes entre as
pessoas que as fez parecer mais perigosas de uma
perspetiva epidemioldgica. Em Espanha, quando
os mercados foram suspensos, os comerciantes
que estavam devidamente registados nas contas
fiscais podiam solicitar subsidios que, no entanto,
nao eram equivalentes aos seus rendimentos
regulares. Por conseguinte, sofreram grandes
perdas nas suas receitas; alguns comerciantes
espanhdis reportaram perdas tao grandes como
90% das suas vendas regulares. Dois anos apés
a pandemia, alguns ainda ndo recuperaram as
suas receitas e sé venderam cerca de 50% do que
ganhavam antes de margo de 2020. Inicialmente,
houve também problemas com o desperdicio de
alimentos, especialmente entre os comerciantes
agricolas que de repente ja nao podiam vender
os seus produtos sazonais.




17

Por outro lado, algo que também notdmos é
gue novas formas de colaboragéo e vendas
surgiram no meio destas dificuldades. Na
Suica, observdmos como os comerciantes
comecgaram com os servigos de entrega ao
domicilio para distribuir os seus bens. Para
além do resultado econémico, os comerciantes
sublinharam também a importancia de se
manterem em contacto com os seus clientes.
Embora tivessem tendéncia para entregar caixas
de legumes a porta, muitos também tentaram
conversar com os seus clientes. Este tipo de
breves interagdes permitiu que as relagdes
de cuidado que normalmente teriam lugar no
mercado fossem preservadas através da sua
transformacgéo espacial em novos espacos
domésticos. Observamos a continuagao de tais
relagdes sociais apesar do encerramento dos
mercados em todos os quatro paises.

Notou algum impacto negativo na nutri¢cao
ou na acessibilidade a alimentos saudaveis?

Em termos de nutricdo e acessibilidade a
alimentos sauddaveis, alguns dos nossos
agricultores comerciantes declararam que
inicialmente tiveram um aumento nas suas
vendas, aparentemente porque de repente as
pessoas tinham mais tempo para cozinhar e
para cuidar de si préprias. Isto, contudo, nao
se aplicava a populagao em geral, porque
muitas vezes os pregos dos produtos locais e/
ou bioldgicos sao inacessiveis aos clientes de
médio e baixo rendimento.
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Pode partilhar com os nossos leitores as
principais conclusdes do estudo ‘Moving
Market Places’?

Para além dos resultados que ja mencionados,
num dos paises estamos também a assistir a
uma mudanca consideravel na chamada tradi¢ao
do mercado. Muitos profissionais que sao
comerciantes de terceira, quarta ou mesmo quinta
geracao disseram-nos que os seus filhos ja ndo vao
continuar o negdcio familiar. Em alguns casos, é
simplesmente porque a geragdo mais jovem teve
a oportunidade de obter um diploma universitario
e espera encontrar um emprego mais estavel,
mas a razao mais comum, é que as receitas dos
comerciantes tém vindo a diminuir desde a crise
econdmica de 2007 e muitos comerciantes viram
os seus rendimentos diminuir substancialmente.
Alguns deles admitem que enquanto os impostos e
outras despesas aumentam, as vendas continuama
descer, tornando mais dificil para eles conseguirem
pagar as contas. Cada vez mais, quando um
comerciante se reforma, € mais provavel que a sua
banca seja assumida por recém-chegados que
aceitam as expectativas de baixos rendimentos,
do que por membros da familia. Embora o sistema
globalizado de cadeias de supermercados ja
tivesse diminuido o papel dos mercados no
fornecimento de alimentos, o subito aumento das
vendas em linha que foi introduzido pelo surto
da Covid-19 teve um impacto negativo adicional
em muitos comerciantes que agora procuram
formas de diversificar as suas vendas ou planeiam
encerrar o negdcio. Embora esta realidade nao
seja representativa de todos os mercados dos
quatro paises, € uma potencial necessidade de
os érgaos governamentais locais pensarem em
melhores politicas para assegurar a viabilidade do
comércio como meio de subsisténcia, uma vez que
os mercados provaram ser importantes por tantas
razoes, seja para melhorar as receitas fiscais locais,
proporcionando rendimentos aos proprietarios de
pequenas empresas, seja porque Sao espagos para
a convivialidade de diferentes culturas e habitos.
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Em acao:
A WUWM coorganizou o
webinar «Construir sistemas
alimentares sustentaveis e

resilientes: Integrar Sistemas
de Mercado no Centro das

Ligacoes Urbano-Rurais»

No dia 21 de abril, a WUWM coorganizou com
a World Farmers Market Coalition (WFMC),
com a Market Cities Initiative (MCI), a UN-
Habitat, a Local Governments for Sustainability
(ICLEI), a United Cities and Local Governments
(UCLG) e a Regions4, o webinar «Construir
sistemas alimentares sustentaveis e resilientes:
Integrar Sistemas de Mercado no Centro das
Ligagdes Urbano-Rurais” Outras agéncias das
Nag¢des Unidas apoiaram este webinar, tais
como a Organizacao das Nag¢des Unidas para
a Alimentacédo e Agricultura (FAO), o Comité
sobre Seguranca Alimentar Mundial (CFS), o
Programa das Nag¢des Unidas para o Ambiente
(PNUA) e o Programa das Nagdes Unidas para
o Desenvolvimento (PNUD). Assistiram mais de
120 participantes ao webinar. Temos o prazer de
partilhar com os nossos leitores um resumo dos
principais resultados!

O objetivo do webinar era examinar o papel que
os sistemas de mercado tém - uma vez que estao
no centro dos fluxos urbano-rurais de bens,
servigos, pessoas, informacao, e capital -, e troca
sobre politicas e praticas que podem reforcar
a resiliéncia e sustentabilidade dos sistemas
alimentares territoriais. O evento foi também
uma oportunidade para mostrar as inovagdes
dos sistemas de mercado em evolugéo, bem
como para partilhar as licdes aprendidas com
os impactos da COVID-19 e a crise em curso,
tais como a volatilidade econdémica, o aumento
dainseguranca alimentar, conflitos armados ou
alteragdes climaticas.

Os mercados de alimentos frescos sempre
foram um elemento central para as sociedades
mundiais, sendo eles espacgos publicos sociais
e motores das economias locais. Os mercados
sdo a intersecgao espacial e funcional das
comunidades rurais e urbanas, dos agricultores
e consumidores, da natureza e da cultura. Os
territérios funcionais dependem de mercados
funcionais. Atualmente, os mercados locais
tradicionais tém evoluido de muitas formas
diferentes: retalho e grossista, privado e
publico, virtual e fisico. Apesar desta evolugao
continua, nos (ltimos dois anos os mercados
e as cadeias de abastecimento alimentar tém
enfrentado um estado de crise. Apés a eclosao
da Covid-19, os mercados tornaram-se o
centro das atencdes mundiais: os produtores
e trabalhadores do sector alimentar tiveram
de se adaptar e recuperar das fases iniciais da
pandemia, dando mais atengéo as protegdes
sociais, ao fornecimento de alimentos saudaveis
e a sustentabilidade. Este cuidado é ainda
importante em 2022.
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O vasto tema do webinar foi abordado de diferentes
perspetivas, o que permitiu um debate frutuoso em
torno de um conjunto de tépicos como a rapida
urbanizagdo, desenvolvimento infraestrutural,
planeamento urbano e rural, estratégias logisticas,
ou recolha de dados. Organizagdes e associa¢oes
internacionais exprimiram os seus pontos de vista
e apresentaram os seus proprios projetos. A FAO,
por exemplo, desenvolveu uma metodologia para
mapear sistemas de mercado territoriais, um
conjunto de dados que é fundamental para mostrar
a importancia do ambiente de mercado e crucial
para trabalhar no sentido de uma distribuicao
alimentar bem sucedida. Representantes de
realidades locais e regionais apresentaram ao
publico a situagado enfrentada pelos seus sistemas
de mercado durante a pandemia e explicaram
como reagiram, fornecendo experiéncias valiosas
para os outros participantes. O que emergiu destes
exemplos concretos é a necessidade de uma
resposta integrada e coordenada em termos de
governagao, elaboragao de politicas e planeamento
urbano, a fim de construir ligagdes sdlidas que
permitam a acessibilidade e disponibilidade de
alimentos, mesmo para as familias mais pobres.

A Secretéria-Geral da WUWM, Eugenia Carrara,
debateu o papel dos mercados grossistas
no contexto dos sistemas de mercado, como
infraestruturas de ligacdo entre produtores rurais
e consumidores urbanos. Dados empiricos de
estudos da FAO e da GAIN provaram como os

sistemas de mercado territorial bem desenvolvidos
eram mais capazes de garantir a segurancga
alimentar as suas comunidades e de reduzir as
perturbagdes da cadeia alimentar e a volatilidade
dos pregos. Como afirmou a Secretéaria-Geral
Eugenia Carrara, «o ‘mundo de crise’ em que
vivemos requer uma coordenagdo urgente e
abordagens multistakeholder a fim de se conseguir
desenvolver respostas rdpidas perante a crise,
estratégias e politicas inovadoras a nivel local».

O trabalho no terreno, a investigagao, estratégias
e experiéncias avancadas durante o webinar
representam elementos cruciais para provar
a importancia que os sistemas de mercado
desempenham em termos de segurancga
alimentar e sustentabilidade. Por esta razéo,
os decisores politicos devem cooperar
com associagdes de agricultores e partes
interessadas do sector alimentar e dos mercados,
a fim de implementar politicas bem sucedidas
que possam assegurar a disponibilidade de
estratégias a longo prazo para as cidades.

Todos os participantes partilharam o mesmo
desejo e compromissos no sentido de uma
colaboracéo sélida e concordaram em considerar o
webinar um primeiro passo concreto no sentido de
um espago estavel de intercdmbio, onde esforgos
singulares feitos por cada ator e associagdo podem
ajudar a reforcar o sistema alimentar dos mercados
através do reforgo das ligagdes rural-urbano e a
prestar assisténcia aos governos locais e a outros
atores alimentares importantes.
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Entrevista
com Richard McCarthy

Presidente da Coligagcao Mundial
de Mercados de Agricultores

Tivemos o prazer de entrevistar Richard
McCarthy, Presidente da Coligacdo Mundial
de Mercados de Agricultores (WFMC), uma
das organizagdes que coorganizou o webinar
«Construir sistemas alimentares sustentaveis
e resilientes: Integrar Sistemas de Mercado
no Centro das Ligagcdes Urbano-Rurais»
com a WUWM. Na entrevista, falamos sobre
a sua organizagdo e os temas de sistemas
alimentares sustentaveis e ligagdes urbano-
rurais abordados no webinar, mas também
partilhdmos os numerosos objetivos que a
WUWM e a Coligagdo Mundial de Mercados
de Agricultores tém em comum.

Pode, por favor, apresentar a sua organizagao aos
nossos membros? Quais sao os seus principais
valores e objetivos atuais?

A Coligacdo Mundial de Mercados de Agricultores
(WFMC) é uma nova organizacao internacional,
dedicada a reinvengdo propositada da antiga
instituicdo de mercados de agricultores (onde o
comércio e a comunidade florescem). A excitante
noticia é que os mercados de agricultores estao
a florescer em todo o mundo. De Anchorage a
Zhytomyr, os lideres da sociedade civil estao
a intensificar-se para construir pontes entre
agricultores e consumidores - e em muitos casos,
em situagdes muito dificeis.

Quando agricultores independentes se relinem
- muitos dos quais sdo mulheres - para vender
os frutos do seu trabalho diretamente aos
consumidores num ambiente publico, ddo as maos
aos habitantes das cidades para comegar a reparar
asrelagdes perdidas entre o urbano e o rural. Como
os membros da WUWM podem certamente atestar,
estas relagdes ndo se limitam a ... acontecer. Elas
sdo geridas, mas, o que é importante, ndo de cima.
Pelo contrario, sdo acordos que ligam a oferta a
procura, colocam os produtos, e claro, as pessoas
que prosperam nestes espacos publicos.
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A WFMC valoriza mercados que equilibrem os
interesses dos agricultores, consumidores e
comunidades que os acolhem. Acreditamos que isto
é quando os mercados de agricultores cumprem
um bem publico - o mesmo bem publico que os
mercados grossistas servem (como mercados
publicos). A este respeito, os mercados grossistas
e os mercados de agricultores sdo como primos
em primeiro grau. Durante estas fases iniciais de
agrupar a comunidade mundial de mercados
de agricultores, estamos a mapear os mercados
que existem, facilitando a aprendizagem entre
pares, e cultivando a lideranga em mercados
existentes e novos, a fim de contribuir para a salide
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econdmica, humana e ecoldgica das regides. Ou
para enquadrar no contexto dos Objetivos de

Desenvolvimento Sustentdvel da ONU, os nossos
objetivos atuais alinham-se com os do SDG 1)
sem pobreza 2) sem fome 3) boa salde e bem-
estar 5) igualdade de género 8) trabalho decente e
crescimento econdmico 11) cidades e comunidades
sustentaveis 12) consumo e produgao responsaveis
13) acdo climatica 15) vida na terra 16) paz, justica e
instituicdes fortes 17) parcerias para os objetivos.

Existem algumas iniciativas levadas a cabo
pela Coligacdo Mundial de Mercados de
Agricultores que gostaria de divulgar junto
dos nossos leitores?

Em 2021, publicdAmos um Primeiro Relatério Mundial
sobre Mercados de Agricultores, abrangendo seis
continentes. Revela quao semelhante e generalizado
é este movimento. Embora possamos ser uma
nova ONG, muitos dos nossos mercados e redes
de mercados estdo maduros e estabelecidos. Como
resultado, eles tém um conhecimento programaético
consideravel a partilhar. Por exemplo, um membro
fundador - Campagna Amica - alavanca a sua
notavel rede de mercados nacional para programas
de solidariedade social e agroturismo. Como é que
o fazem?

Ou, considere os membros da Coligagcdo Mundial
de Mercados de nos EUA que conseguiram
alavancar um pequeno programa inovador
de incentivo a saide num programa USDA de
100 milhdes de ddlares que estd a transformar
o comportamento dos consumidores entre
aqueles que dependem da rede de seguranca
social para a seguranca alimentar.

Em cada um destes, ha licoes para os mercados
grossistas. Como? Bem, os agricultores que
se dedicam a comercializagao direta utilizam
os mercados de agricultores para diversificar
as suas empresas individuais - muitos para a
distribuicdo por grosso. Além disso, mercados
como um todo testam novas ideias no terreno.
Educam os consumidores, distribuidores,
chefes de cozinha, cantinas e os decisores
em geral sobre a mudanca dos padrdes de
consumo. A nova cultura apelativa desta
estacdo no mercado dos agricultores pode ser
a base do préximo ano no mercado grossista.
O que é importante para a biodiversidade é que
o que é apelativo pode ser tdo antigo como as
montanhas. Esta é a oportunidade.

Importante, isto ndo é para sugerir que a inovagao
s6 ocorre no Norte global. Pelo contrario, estamos
a aprender sobre inovagado no Bangladesh, Bolivia,
Quénia, Vietname, e mais além.

E por isso que quando a FAO nos selecionou
para o seu programa de Coligagdo Alimentar,
ficdmos tao entusiasmados. Estamos apenas
a comecgar a aprender como a inovagéao e
agilidade exibidas pelos gestores de mercados
dos agricultores em todo o mundo fornece
pistas sobre a melhor forma de abordarmos o
futuro. A medida que as economias se foram
fechando, muitos descobriram a necessidade
de influenciar as autoridades competentes
para serem considerados servigos essenciais
durante a pandemia. Isto p6s em marcha
inovacgdes incriveis: Desde a entrega ao
domicilio, até aos mercados de passagem,
apenas para dar um vislumbre. Este novo apoio
permite-nos mergulhar profundamente num
lugar com uma rede promissora de mercados
de agricultores - o Gana - e também alcancar
amplamente com uma nova Academia de
Mercados de Agricultores, bem como realizar
novas pesquisas para o préximo relatério.
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Poderia partilhar connosco a sua
perspetiva sobre como promover sistemas
alimentares sustentaveis e resilientes?

Como instrumentos de comércio, o sucesso do
mercado é geralmente pensado em termos de
receitas brutas e volume. E se, em vez disso,
avalidssemos a eficacia de um mercado para
mudar o comportamento dos consumidores,
educar as empresas agricolas e reduzir a
erosao do solo ou o consumo de dgua? Quanto
mais consideramos os mercados publicos
como locais de aprendizagem, mais cedo
reconhecemos e investimos no seu poder para
promover a resiliéncia e a sustentabilidade.
Embora os mercados agricolas possam
representar uma pequena parte do ecossistema
do mercado em termos de volume de vendas,
sao também extremamente influentes.

Por exemplo...

» Bangladesh: O confinamento provocado pela
COVID-19 perturbou as rotas de fornecimento
de vegetais frescos. Isto ndo acrescentou valor a
um sector que se debate com o manuseamento
pds-colheita num clima quente. Desesperados
por alimentos com antioxidantes saudaveis,
os consumidores puderam recorrer a compras
diretas a agricultores que transportaram os
produtos para a cidade. Este contacto direto
melhora as margens de lucro dos agricultores e
proporciona aos consumidores oportunidades
de questionar os agricultores sobre técnicas de
cultivo, produtos quimicos, etc. A transparéncia
recompensa tanto os agricultores como os
consumidores.

« América do Norte: Programas de transferéncia
de dinheiro condicional, como GusNIP e FMNP
(links para informacdes adicionais abaixo),
podem fornecer aos consumidores vulneraveis
recursos modestos para comprar frutas e
legumes locais; contudo, os resultados indicam
que os consumidores participantes compram
mais frutas e legumes do que o comprador
médio. Estes programas de compras individuais
sdo a ponta para as compras publicas por
grosso. O que aprendemos aqui pode ajudar-
nos a remodelar as compras feitas pelas cantinas
para a melhoria das comunidades rurais.

« A nivel mundial: Traumas e desastres que
assolam comunidades em todo o mundo
reduzem a vida a sobrevivéncia basica. Uma
vez que os mercados agricolas sao capazes de
se moverem rapida e criativamente durante a
guerra, na sequéncia de incéndios e inundagdes,
ajudam os consumidores a migrar de vitima para
protagonista. Este processo é muitas vezes
dificil de alcangar; e, no entanto, é fundamental
restaurar a normalidade na vida civica. Mesmo
qguando os incéndios estdo a decorrer, podem
ser montadas tendas e guarda-chuvas para
facilitar o comércio. Os agricultores recomegam
a ganhar dinheiro, enquanto os consumidores
reequilibram a tomada de decis6es em torno das
escolhas. Aqui, o conhecimento em resiliéncia
pode ser transferido de/para o trabalho com
refugiados e ajuda em catastrofes. E importante
notar que, quando o armazém de alimentos de
um territério é dizimado por uma catastrofe, as
oportunidades de juntar forgas com aliados e
infraestruturas externas sao valiosas.

A Coligagdo Mundial de Mercados de
Agricultores, foi um dos coorganizadores do
webinar «Construir sistemas alimentares
sustentaveis e resilientes: Integrar Sistemas
de Mercado no Centro das Ligag¢des Urbano-
Rurais»: 0 que pensa sobre o evento e as a¢oes
futuras que poderiam ser implementadas?

O nivel de interesse é profundamente motivador.
H4 muito que os mercados publicos estao
ausentes das discussoes sobre resiliéncia.
Porqué? Serd porque sao tao omnipresentes que
sao considerados parte da paisagem, e por isso
quase invisiveis? Ou sera que os decisores tém
confundido eficiéncia com suficiéncia?

O que aprendi com o webinar é que dentro do
ecossistema dos mercados publicos, somos
mais semelhantes do que desiguais. Quando
externalizamos decisdes chave sobre como
os alimentos serdo cultivados, distribuidos e
vendidos a mercados privados e consolidados,
entdo externalizamos todos os custos que, muito
francamente, nos custam a Terra.
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Quanto mais cedo mapearmos 0s principais
bens, como as hortas de mercado e o
conhecimento que elas contemplam, mais
cedo poderemos reconfigurar o fluxo de capital,
alimentos e outros recursos naturais para
resultar numa distribuicdo mais equitativa. A
magia dos mercados publicos é que - quando
geridos com transparéncia - trazem centenas
de milhares de decisdes diarias para o exterior.
S6 entdao fornecemos aos consumidores e
atores-chave - do campo a mesa - informacgao
adequada para tomar decisoes sobre como o
mercado serve todos (e ndo o contrario).

Qual é, na sua opinido, a importancia que
tém as ligacoes urbano-rurais? De que forma
pensa que os mercados poderiam sustentar
o continuum urbano-rural?

As nossas vidas tornaram-se terrivelmente
segmentadas. Uma vez, maravilhdmo-nos ao
encontrar produtos a venda que teriam sido
habitualmente considerados fora de época.
Noticias suficientemente espetaculares para
desencadear um intenso debate, hoje em
dia, nada pensamos sobre isso. Ainda mais
preocupante é que pensamos ainda menos
sobre o destino das comunidades agricolas
que residem fora das cidades. Porqué pensar
nelas? Afinal de contas, as rotas globais de
abastecimento contornam-nas? E se, em vez
disso, comecarmos a reacender a ligagéao entre
o lugar, as pessoas e os produtos? Juntos,
podemos reconfigurar as prioridades de compra
para cultivar a ecologia das economias locais. A
compra e o consumo de alimentos é diario. Estes
padrdes quotidianos tém o poder de recalcular os
custos de contornar os territérios para a maioria
da nossa alimentacao. E claro que hé lugares no
planeta onde os sistemas alimentares territoriais
tém permanecido a norma. Podemos aprender
com estes lugares, e podemos observar a satde
dos alimentos de um territério nos mercados.
Esta tudo em exposicéo para contar uma histéria
de ligagdes urbano-rurais ou de divisdo urbano-
rural. A este respeito, os mercados sao tanto o
espelho como o martelo.

A Coligagdao Mundial de Mercados de
Agricultores e a WUWM partilham muitos
objetivos. Como pensa que as nossas
organizagoes poderiam trabalhar em conjunto/
fomentar as suas atividades em conjunto?

Partilhamos tantos objetivos. Em principio, ambos
nos preocupamos em equilibrar dignidade com
eficiéncia, comer com agricultor e comunidade
com comércio. Se comegassemos a subscrever
conceitos em conjunto, como o Unico agrénomo
visionario que John Ikerd promove, «a alimentacéo
como utilidade publica», entdo elevamos os
aspetos publicos do mercado como centrais. Os
investimentos na alimentagao devem ser feitos
para servir o bem publico, mas ndo devem ser
feitos sem o contributo do publico. Do nosso
ponto de vista comum, isto comecga no piso do
mercado, onde a concorréncia é gerida ao ar livre.
Isto inspira confiancga.

Por onde é que comecamos? E se as nossas
duas organizagdes comegassem a mapear
onde existem diferentes tipos de mercados
publicos em territérios municipais (como
promove o programa Cidades de Mercado)? E
se partilharmos as melhores préaticas na gestao
da seguranga alimentar, da concorréncia
e da curadoria de espagos publicos? E se
identificarmos mercados vulneraveis e
defendermos a sua defesa? Ambos acreditamos
firmemente nos beneficios plblicos para as
nossas instituicdes relacionadas. Vamos igar
juntos os dosséis do comércio. Temos mais o
gue nos une, do que o que nos divide.
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Informacao:
Luke Tay,

Singapura, membro do
FutureScapes e organizador

da conferéncia asiatica
«Simposio Alimentar» da-nos

a suavisao sobre os desafios e
oportunidades mais prementes
para a seguranca alimentar
global e para assegurar a
sustentabilidade no nosso sector.

Tivemos o prazer de entrevistar Luke Tay, que
recentemente langou o «Simpdsio Alimentar»
em Singapura a fim de abordar questdes
emergentes, e os desafios e oportunidades mais
prementes para a seguranca alimentar global.
Na nossa entrevista, tentdmos aprofundar
estes topicos explorando as caracteristicas dos
sistemas alimentares sustentdveis, as estratégias
necessdrias para o seu desenvolvimento,
os impactos da pandemia Covid-19 nos
ambientes alimentares, mas também o papel
desempenhado pelos governos e pelo sector
grossista. Além disso, o Sr. Tay deu-nos uma
perspetiva regional para o que diz respeito a
situacéo vivida pela Asia.

Poderia explicar brevemente aos nossos
leitores, como, na sua opinido, podemos
avaliar a sustentabilidade de um sistema
alimentar?

Avaliar a sustentabilidade nao se trata de fazer
‘check’ numa lista de coisas boas, mas de
conceber e promover uma ligacdo entre o apoio
mutuo de bons resultados. Significa entregar:

— seguranca alimentar e nutricdo para todas as
pessoas, independentemente da sua situacao
socioecondémica, como base para uma sociedade
saudavel e uma cultura alimentar vibrante;

— um amplo retorno para as empresas,
trabalhadores, pequenos proprietarios,
comunidades, e investidores que mantém o
sistema em funcionamento;

— a coexisténcia, tanto quanto possivel em
harmonia e equilibrio com o ambiente natural
- incluindo através da limitagcdo das emissdes,
perdas, residuos e da pegada ambiental
global do sistema alimentar, e maximizando os
beneficios e resultados regenerativos sempre
que possivel.

Sustentabilidade significa pensar
sistematicamente, incluindo através do espaco
- em ultima analise globalmente - e do tempo
- em efeitos de ondulagéo intergeracionais, de
segunda e terceira ordem - sobre as implicagdes
holisticas, escala e impacto de cada nova
intervencdo ou mudancga. Para as pessoas,
produtores, e planeta.
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Pensa que a COVID-19 é um alerta para
reforgcar a nossa cadeia de abastecimento
alimentar? Em caso afirmativo, porqué?

A COVID-19 veio juntar-se a anteriores sinais de
alarme sobre a Emergéncia Climatica e as falhas
de colheitas e crises migratdrias relacionadas,
outras ameacas interligadas a saude humana e
animal, incluindo a resisténcia antimicrobiana
e a falta de cooperacao internacional para as
enfrentar. A prépria COVID-19 serviu como um
«sinal de alarme» letal que ainda estd a tocar
em todo o mundo, deixando milhdes de mortos,
mas muitas vezes mais ainda «adormecidos» em
inagao, negacgao, distragdo ou meias-medidas. O
explosivo, cinético, alarme do conflito em curso
na Europa, e as suas manifestas e multiplas
consequéncias para a seguranga alimentar global,
pode muito bem ser a crise de que o mundo
precisa em conjunto com a COVID-19 para, em
conjunto, fazer pender o equilibrio a favor de uma
acao séria para reforgar a seguranca alimentar.

Para mim, os principais sinais de alerta para o
sistema alimentar mundial sdo os seguintes:

1) tornar o abastecimento mais resistente a
todos os niveis, incluindo através da avaliagédo e
aproveitamento do potencial das cadeias de valor
da produgdo alimentar nacional e subnacional,
sempre que tal seja agronomicamente
viavel. Isto é, como um complemento e nao
como um substituto para fluxos alimentares
transfronteiricos e internacionais mais vastos;

2) renovar os habitos, valores e perspetivas do
publico alimentar global, de modo a decretar uma
mudancga na procura para um prato mais verde
e saudavel, e aumentar a participacéo direta no
sistema alimentar, por exemplo, através de mais
agricultura doméstica e comunitaria; e

3) aproveitar a tecnologia, a politica e a
colaboracao entre as partes interessadas e
internacionais para efetuar «1)» e «2)».

No “Simpdésio Alimentar” que organizou
afirmou que existem inovacgdes
tecnoldgicas que podem tornar os nossos
sistemas alimentares mais eficientes e
resistentes ao clima em todos os niveis da
cadeia. Poderia partilhar alguns exemplos?

Ha uma variedade crescente de inovagdes
tecnoldgicas, operacionais e sociais que podem
alcancar um sistema alimentar mais sustentavel.
Varias tecnologias de «agricultura de precisdo» estao
a ser desenvolvidas e escalonadas que reduzem a
guantidade de energia, dgua e produtos quimicos
necessdrios para o cultivo de culturas, para uma melhor
produtividade dos recursos e uma pegada terrestre e
ambiental mais limitada. Os sensores monitorizam
as condi¢des do local e das culturas em tempo real e
indicam os tipos e quantidades corretas de insumos no
local certo, exatamente como é necessario. Para além
da utilizagéo frugal deinsumos, uma inovagdo que esta
aser experimentada, incluindo na UE, é a agrovoltaica
- o cultivo de alimentos e o aproveitamento da energia
solar em conjunto numa instalacéo integrada. Uma
solucao atualmente a ser testada na Arabia Saudita
visa mesmo condensar dgua no lado oposto da
superficie solar - produzindo assim alimentos, energia
e dgua numa instalagéo unificada.

Em segundo lugar, como alternativa a pecudria
terrestre, a aquacultura de alta tecnologia é cada vez
mais promissora, com uma eficiéncia de conversao
alimentar de cerca de 5x a da carne de vaca, com
emissoes muito mais baixas. Mais sustentavel do
que a pesca de captura, a aquaculturaemescalae
sistemas de cultivo aguapdnicos de plantas-peixe
mais elaborados, num ciclo fechado de nutrientes,
possuem um grande potencial.

Em terceiro lugar, a redugcdo das perdas
alimentares tanto antes como depois da entrada
da exploracgao é fundamental. Isto envolve uma
série de tecnologias, incluindo a detegao precoce
de doencas de animais e plantas e condicoes
meteoroldgicas severas iminentes, para que os
aquicultores possam tomar medidas para limitar
os danos, a fim de desenvolver solugdes de cadeia
de bloqueio para salvaguardar a integridade dos
fluxos de alimentos. A reciclagem de subprodutos
que anteriormente eram descartados também tem
grande valor, por exemplo a utilizagdo de cascas
de fruta, pao usado e arroz descartado para fazer
cerveja, ou subproduto okara do processamento
de soja em snacks altamente nutritivos.
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Embora tenham atraido alguma preocupagéo e
controvérsia, as técnicas de edicdo do genoma
tém um potencial transformador para desenvolver
calor mais «climatico», secas e estirpes resistentes a
pragas. Com a regulamentagdo baseada na ciénciae
no risco em didlogo tanto com a industria como com
a sociedade civil, o caso da seguranca, bem como a
«licenga social» para tais solugdes, pode melhorar
significativamente a agricultura vegetal e animal.

Finalmente, e talvez de forma mais decisiva, as pessoas
como cidadaos alimentares sao o fator decisivo - nas
suas escolhas de consumo, participagdo na produgao
de alimentos e na sua defesa na comunidade e nos
dominios politicos. Uma «tecnologia» e inovagao
social chave seria capacitar os habitantes urbanos
e suburbanos a agir positiva e poderosamente em
todas estas fungdes: através de solugdes que ajudem
as pessoas afazer escolhas alimentares e nutricionais
informadas; que as empurrem para pratos mais verdes
que canalizem tanto as suas culturas alimentares
como as suas aspiragoes de estilo de vida; e que as
ajudem a realizar economias alimentares familiares
e comunitdrias altamente circulares, limitando o
desperdicio e produzindo mais dos seus préprios
alimentos - como a ultima ou melhor, a primeira
milha da seguranca alimentar em camadas. Varias
tecnologias ja ajudam a fazé-lo, nomeadamente
as tecnologias da informagao como a Internet e a
crescente variedade de aplicagdes agroalimentares
informativas, tanto para agricultores profissionais
Como para outros.

Quais sao, na sua opinido, os principais desafios
para alcancar sistemas alimentares sustentaveis
naAsia?

Da pesquisa em que o Simpésio se baseou, e daminha
investigacao e envolvimento mais amplos, um tema
chave é a pressao da emergéncia climatica global,
como experimentada pela Asia, dada a sua geografiae
demografia particulares. Grande parte da Asia é litoral,
com o aumento do nivel do mar, a ameaca de cheias
e 0 aumento da salinidade que afeta a producao,
particularmente de produtos de base. Grande parte
do interior da Asia pode ser afetado em conjunto
por crises hidricas, como por exemplo devido ao
derretimento dos glaciares dos Himalaias, que tinham
sustentado grandes sistemas fluviais.

O desafio é tanto mais agudo pois a Asia representa
60% da populagdo mundial, mas apenas 30%
da sua massa terrestre. No entanto, este desafio
€ também o impeto para o engenho. A inovagéo
agroalimentar surgiu como um foco da industria e
uma prioridade politica em toda a regiao. Embora
as pressoes da COVID-19, bem como os choques e
fissuras geopoliticas, tenham colocado um prémio
para uma maior autossuficiéncia, um desafio é
olhar para além desses paradigmas insulares para
promover uma maior cooperagao multilateral do
sistema alimentar a nivel regional e ndo so - teias
alimentares mais amplas para complementar
medidas de maior resiliéncia na frente doméstica.

Uma oportunidade chave aqui é como podemos
aproveitar os mares e oceanos da Asia de forma
sustentavel para uma maior seguranga alimentar
para a regiao e para o mundo. Tudo, desde
0S manguezais costeiros que sao poderosos
sumidouros de carbono e barreiras de inundacgao,
bem como potenciais fontes alimentares, a
aquacultura costeira e de alto mar e a maricultura
- ervas marinhas e algas marinhas, mais uma vez
tanto comestiveis como com potenciais beneficios
de mitigagao do clima. Para o conseguir, o desafio
da mobilizagédo de tecnologia, capital e cooperagéo
multilateral tera de ser enfrentado e superado.

Garantir sistemas alimentares sustentaveis pode
também implicar uma mudanca para melhores
praticas alimentares em todo o mundo. Qual , na
sua opiniao, o papel que os governos poderiam
desempenhar para fomentar esta evolugao?

No meio de uma aparente permacrise global, os
governos de todo o mundo estdo a tornar-se
extremamente sensiveis a inseguranga alimentar
como uma ameaga ao bem-estar e a estabilidade
socioecondmica e como uma vulnerabilidade chave
numa era de contestagcao geopolitica crescente.
Nao podemos produzir a nossa saida para estes
dilemas: embora as medidas do lado da oferta
sejam fundamentais, a formacéo da procura ser3,
em ultima andlise, decisiva, particularmente dadas
as pressoes da emergéncia climatica.

O relatério do Grupo de Trabalho 3 do Painel
Intergovernamental sobre Alteragdes Climaticas
(IPCC) publicado noinicio de abril de 2022 apontou
aimportancia da tomada de decisoes relacionadas
com os alimentos a todos os niveis para reduzir
as emissodes globais. A mudanca social, cultural e
comportamental, entre outras medidas «dolado da
procurax, poderia resultar num sistema alimentar de
meados do século com 40-70% menos emissoes do
que os cendrios de base.
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E os governos tém uma grande variedade de
poderes e capacidades para moldar a procura
- desde alavancas educativas e informativas, a
impostos, subsidios e incentivos para encorajar
escolhas mais ecolégicas e refrear o desperdicio
de alimentos, e mesmo, em ultima analise, refrear
ou proibir abertamente as formas mais emissivas
de consumo - enquadrando a carne de vaca, por
exemplo, como o «novo tabaco». As «nagoes
inteligentes» com sistemas de «crédito social»
podem, por exemplo, sentir, recompensar e punir
estilos de vida (ir)responsdveis do ponto de vista
ambiental, com um forte énfase nas escolhas
alimentares, consumo e desperdicio. Imagine-
se envergonhado publicamente num cartaz
virtual na praga da cidade por comer a mais, ou
a desfrutar de créditos de prémios de seguros
de salde por consumir verduras.

Certamente, existem questdoes importantes
em torno das empresas e dos meios de
subsisténcia dos sectores implicados, em
torno de questdes de liberdade e em torno
da garantia de que os novos estilos de vida
alimentares desejados sdo acessiveis e que
os alimentos preferidos estdo amplamente
disponiveis, atraentes e nutritivos. Também
aqui o Estado tem um papel fundamental, na
convocacgao e apoio as tecnologias, producao
e cadeias de abastecimento transfronteirigas
para tais alimentos, e talvez ainda mais crucial,
na articulag@o e mediagédo de consensos sobre
o caminho desejado entre diferentes partes
interessadas e interesses publicos e industriais.

E quanto ao sector da distribuicao? E,
particularmente, qual é, na sua opiniao,
o papel que os mercados grossistas de
alimentos frescos podem ter?

Num futuro em que as cadeias de abastecimento
mundiais sejam complementadas por uma
producdo alimentar mais ampla e profunda,
mais proxima da procura, o sector da distribui¢ao
tem um papel fundamental a desempenhar
na adaptacao e facilitagdo da transicdo. O
transporte de longo curso de alimentos, ragdes
e insumos terd de se tornar mais ecoldgico
e proporcionalmente menos dependente.
As cadeias de frio terdo de ser robustas no
meio do aguecimento global, mas muito mais
eficientes do ponto de vista energético. Num
mundo perturbado por uma série de convulsodes,
as redes de transporte e logistica terdo de se

tornar muito mais antecipatérias e adaptaveis,
auxiliadas pela inteligéncia artificial (I1A) e
pelos regulamentos governamentais e culturas
empresariais que preferem «just-in-case» a
«just-in-time».

As cadeias de abastecimento e logistica rural-
urbana, urbana-periurbana e interior das cidades
serao cada vez mais a espinha dorsal para
fluxos alimentares eficientes através de bacias
alimentares mais ecolégicas e mais localizadas.
Aqui, o crescimento do comércio eletrénico
catalisado pela COVID-19 tem empurrado as
fronteiras tecnoldgicas, logisticas e do modelo
empresarial em dire¢cées vantajosas para o
futuro dos alimentos.

Os mercados grossistas de alimentos frescos
serdo a chave neste futuro alimentar mais verde e
mais localizado, servindo como ponte vital entre
produtores, incluindo pequenos agricultores de
todas as cidades-regides e mais localidades
rurais, por um lado, e retalhistas de alimentos
de pequena escala e vendedores do mercado
de vizinhanga, por outro.

Num mundo de comércio eletrénico em
crescimento, os mercados grossistas prosperarao
se forem agregadores e intermedidrios de
confianca entre produtores conhecidos de boa
reputacao e empresas eletronicas que recolhem
e expedem cestos a medida de produtos frescos
e nutritivos em enxames de zangdes para um
milhdo de lares. Esta serd uma parceria entre
tradi¢cdes estabelecidas e as mais recentes
tecnologias de informacgao, garantia e logistica.

Embora principalmente locais B2B, os mercados
grossistas hibridos serdao também locais onde
os «cidadaos do sector alimentar» poderao
ligar-se diretamente aos seus produtos,
conduzindo a melhores oportunidades de
negdcio, seja a partir de compras a granel,
eventos alimentares e espetaculos de «feiras
do concelho», ou de F&B e «escolha as suas
préprias» quintas de produtos. A medida que
as sociedades se inclinam mais para os estilos
alimentares redutores, «de planta em diante» (o
que certamente nao equivale apenas a carne a
base de plantas!), podemos ver uma floragao de
mercados de alimentos frescos como destinos
Unicos para as necessidades alimentares tanto
das familias como das empresas.
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Em eventos:

A WUWM participou na
primeira reuniao do Grupo
Consultivo Multilateral sobre
Cadeias de Abastecimento
Agricolas Responsaveis da
OCDE-FAO.

Temos o prazer de anunciar que a WUWM foi
selecionada pela Organizacédo para a Cooperagao
e Desenvolvimento Econémico (OCDE) e pela
Organizacéo para a Alimentagao e Agricultura (FAO)
para se juntar ao Grupo Consultivo Multilateral sobre
Cadeias de Abastecimento Agricolas Responsaveis.

A WUWNM participou no dia 28 de abril na primeira
reunidao do Grupo Multilateral. Esta plataforma
Unica e inovadora reline importantes atores do
sector e tem como objetivo criar um novo espago
que possa atuar como alavanca para desenvolver
cadeias de valor alimentar sustentaveis e
responsdveis de sucesso. A plataforma servira
também para acompanhar a implementagao das
normas internacionalmente acordadas de Conduta
Empresarial Responsavel (RBC) e para partilhar
experiéncias para prevenir impactos adversos das
atividades da cadeia de valor agricola como forma
de contribuir para o desenvolvimento sustentavel.

As reunides do Grupo Consultivo (AG) terdo lugar
trés vezes por ano. A primeira metade de cada
reunido sera de ambito técnico e de aprendizagem
avancgada sobre os desafios globais em matéria
de aprovisionamento responsavel na agricultura,
permitindo aos membros partilhar conhecimentos
e experiéncias na abordagem desses desafios. A
segunda reuniao tera lugar em junho ou julho.

A WUWM estd empenhada em promover e
implementar a Orientagdo da OCDE-FAQ e as suas
recomendagoes e trabalhara de forma construtiva
com todos os interessados para atingir este objetivo.

Fique atento para obter mais informacdes sobre o
trabalho do Grupo Consultivo!

About WUWM:

We aim to facilitate access to healthy diets for everyone in the world by delivering
more sustainable, inclusive, and high-quality fresh food supply systems. We
exchange ideas, share best practices and cooperate with our partners in

No mundoda WUWM

5-7 abril — «WUWM - Europa» participou na
feira de produtos frescos ‘Fruit Logistica’' em
Berlim, Alemanha

7 abril — “ WUWM - Asia” reuniu-se com
a rede global de bancos alimentares para
explorar colaboracdes na Asia

19 abril — A WUWM participou na rede
Técnica de Peritos Municipais em Mercados
Urbanos de Alimentos da FAO

21 abril — A WUWM coorganizou o webinar
«Construir sistemas alimentares sustentaveis
e resilientes: Integrar Sistemas de Mercado
no Centro das Liga¢des Urbano-Rurais»

26-28 abril — WUWM Europe participated
in the Seafood Expo Global 2022 (SEG) in
Barcelona, Spain A “WUWM - Europa”
participou na Seafood Expo Global 2022
(SEG) em Barcelona, Espanha

28 abril — A WUWM participou na primeira
reunidao do Grupo Consultivo Multilateral da
OCDE-FAO sobre Cadeias de Abastecimento
Agricolas Responsaveis
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